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El ISP da una vision general sobre el sector
asi definido “Turismo y Todoterreno”, en el
que se recoge el 94% de la inversion total del
sector de Automocién, dejando fuera los
vehiculos industriales, accesorios, motos, etc.

La inversion publicitaria en 2009 del sector
completo de automocion se ha reducido en
un 37%, pero el sector que analizamos dentro
de este informe ha reducido su inversion en
un 32%.

Lo que aqui presentamos es un pequefio
resumen del informe completo, ademas no
existe un informe Unico si no que cada cliente
puede adaptar el informe a sus necesidades
y construir categorias propias que respondan
a sus intereses en el analisis de la publicidad
del sector de automoviles y todoterreno.
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Introduccion

En el primer trimestre de 2010 la inversion
publicitaria del sector de automaviles de turismo
y todoterreno alcanzo los 134 millones de euros,
un 5,4 % mas que en el mismo periodo de 2009
y casi un 39% menos que en el mismo periodo
de 2007.

Este ligero respiro que ha tenido en este
trimestre la publicidad de este sector y que ha
ido acompafiada de un incremento en las ventas
de automdviles, no parece que se vaya a

mantener a lo largo del afio porque el
incremento del IVA'y el fin de las ayudas a la
compra de automoviles son inminentes.

Al descenso de las ventas de automaviles parece
que también contribuira el gran pesimismo que
se hainstalado en todas las capas de la sociedad
europea y espafiola, y este descenso en las
ventas supondra también una reduccion en la
inversion publicitaria o por lo menos un
estancamiento de la misma

Ranking de modelos de automovil en 2009 (inversién mayor de 3 millones)

SEGMENTO MARCA MODELO

1° Trim 2007 217.637
1° Trim 2008 203.240
1° Trim 2009 126.814
1° Trim 2010 133.662

Inversién 2009
en .000

-6,6% -6,6%
-37,6% -41,7%
5,4% -38,6%

Evolucion de la inversion publicitaria en los primeros trimestres del afio (2007-2010)
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Ranking de inversion
publicitaria de las marcas
de automoviles

Peugeot ha sido la marca lider en inversion
publicitaria en este primer trimestre de 2010
con casi 11 millones de euros doblando la
inversion del ler. trimestre de 2009. Le siguen

en inversion Seat, Citroén, Ford y Volkswagen.
Hyundai es la marca que més crecimiento ha
experimentado, esta marca y Fiat son las Unicas
marcas que han crecido en inversion respecto
a 2007, afio en el que todavia la crisis no se
hacia notar

Ranking por inversién publicitaria de las Marcas de automoviles
(Ler Trimestre 2010)(En miles de euros)

Vs 1°Trim 1°Trim
2007 2008

Total general 217.637 203.240
PEUGEOT 13.504 9.781
SEAT 11.340 10.253
CITROEN 14.599 9.702
FORD 13.548 11.630
VOLKSWAGEN 10.435 11.120
TOYOTA 12.702 11.337
HYUNDAI 5.668 3.614
RENAULT 14.158 17.262
OPEL 11.807 12.421
FIAT 4.110 6.582
BMW 6.387 7.551
MERCEDES 9.111 8.349
AUDI 9.917 9.609
KIA 8.461 5.964
SKODA 6.773 6.917
CHEVROLET 7.118 7.380
NISSAN 8.041 6.481
HONDA 4.034 4.610
MITSUBISHI 4.246 1.382
MAZDA 3.842 3.537
ALFA ROMEO 4211 1.661
MINI 3.011 1.298
VOLVO 3.153 1.647
LAND ROVER 3.112 2.563
SUZUKI 5.293 4.998
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% de Variacion de la

inversion publicitaria

del ler Trimestre de
2010 sobre 2009

1° Trim
2009

1° Trim
2010

126.814 133.662 5,4%
5.270 10.980 108,3%
12.516 9.869 -21,1%
8.954 9.614 7,4%
5.369 7.891 47,0%
9.652 7.803 -19,2%
8.330 7.602 -8,7%
2.449 7.568 209,0%
5.235 7.382 41,0%
7.772 7.077 -8,9%
4.415 6.137 39,0%
4.440 6.051 36,3%
6.995 5.991 -14,4%
6.861 5.550 -19,1%
3.831 5.413 41,3%
5.224 4.219 -19,2%
2.657 3.169 19,3%
3.586 3.035 -15,4%
3.193 2.334 -26,9%
2.153 2.289 6,3%
2.106 1.922 -8,7%
2.209 1.552 -29,7%
2.008 1.211 -39,7%
1.032 1.168 13,2%
232 1.061 357,4%
1.152 1.022 -11,3%



Estructura de medios de
la inversion publicitaria

La inversion publicitaria de este sector ha
crecido en este trimestre practicamente en
todos los medios excepto en prensay exterior
que se aprecia un pequefio descenso.

Durante estos 4 Ultimos afios, de 2007 a 2010,
se observa una tendencia en medios impresos
y television a reducir su cuota de inversion y

una mayor participacion del resto de medios,
en el trimestre de 2010 ha tenido un
crecimiento muy importante la radio, pasando
de 5,7 millones de euros en 2009 a 8,2 millones
en este primer trimestre.
Independientemente de los cambios de
posicionamiento de los medios, television se
lleva el 48,6% de la inversion y los medios
impresos el 33%, dejando solamente el 18,4%
de participacion al resto de medios.

Comparacion de la estructura de medios 2009 y 2010

1° Trim 2009

Medios Inversion

en .000

Total general 126.814
Television 60.097 47,4%
radio 5.741 4,5%
Prensa 37.207 29,3%
Revistas 6.697 5,3%
Suplementos 826 0,7%
Exterior 11.320 8,9%
Cine 108 0,1%
Internet 4.819 3,8%

Evolucion de la estructura de medios

1° Trim 2010 L

Inversion et 010y 008
133.662 5,4%
64.905 48,6% 8,0%
8.209 6,1% 43,0%
35.904 26,9% 3,5%
6.831 5,1% 2,0%
1321 1,0% 60,0%
11.071 8,3% 2,2%
265 0,2% 145,1%
5.156 3,9% 7,0%

SEGMENTO 1° Trim 2007 1° Trim 2008 1° Trim 2009 1° Trim 2010
L __________________________________|

Television 53,8% 51,4% 47 4% 48,6%
Medios Impresos 36,2% 39,3% 35,3% 33,0%
Resto medios 10,0% 9,3% 17,3% 18,5%
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Estructura de la inversion por medios (1ler Trimestre 2007 a 2010)
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Fiat Punto el 59%, Toyota Auris el 48,7% y Seat

Ibiza el 47.5%. Se debe destacar que el Alfa Estimacion de la inversidn publicitaria para 2010

Ranking de inversion

publicitaria de los ModeloS Rromeo Mito ha acaparado el 95% de la

Participacion de la

de au tomévi |eS inversion de la marca, aungue con una inversion Vodel » Inversin publicitaria Invderlsién gulblicitaria inversién del modelo
| o _ modestade 15 millones de euros. iAomRIUIGED | oelaMaca00 | PUICSORS | misstundah e
Citroén C4 ha sido el mddelo que mas ha  Citroén C4 también liderd el ranking de de la Marca
invertido en este trimestre, seguido de Seat inversion por modelos en 2007 con una
Ibiza, Toyota Auris, Fiat Punto y Peugeot 308. inversion parecida a la de 2010, en 2008 y 2009 PEUGEQT PEUGEOT 308 10.980 3.588 32,7%
En el caso de Citroén C4, este modelo ha el lider fue Seat Ibiza SEAT SEAT IBIZA 9.869 4.685 47.5%
acaparado el 56% de la inversion de la marca, el i o o e
Ranking por inversion publicitaria de Modelos de automdviles (1er Trimestre 2010) ¥§t§i{¥“em ¥8§g§‘2’§3iﬁT'GUAN ;282 ;32? ig?f
HYUNDAI HYUNDAI IX35 7.568 1.758 23,2%
RENAULT RENAULT MEGANE 7.382 1.356 18,4%
SEGMENTO MODELO INVERSION .000 opEL OPEL ASTRA o 21e sa
FIAT FIAT GRANDE PUNTO 6.137 3.622 59,0%
BMW BMW SERIE 5 6.051 1.737 28,7%
C CITROEN C4 5.387 MERCEDES MERCEDES CLASE C 5.991 2.317 38,7%
B SEAT IBIZA 4.685 AUDI AUDI A3 5.550 2.592 46,7%
KIA KIA CEED 5.413 2.881 53,2%
C TOYOTA AURIS 3.705 SKODA SKODA YETI 4.219 1.804 42,8%
CHEVROLET CHEVROLET SPARK 3.169 552 17,4%
B FIAT GRANDE PUNTO 3622 NISSAN NISSAN QASHQAI 3.035 1.508 49,7%
HONDA HONDA CR-V 2.334 1.160 49,7%
C PEUGEOT 308 3588 MITSUBISHI MITSUBISHI OUTLANDER 2.289 1.280 55,9%
B CITROEN C3 3.105 MAZDA MAZDA 2 1.922 676 35,2%
ALFA ROMEO ALFA ROMEO MITO 1.552 1.473 94,9%
C KIA CEED 2.881 MINI MINI ONE 1211 615 50,8%
VOLVO VOLVO C30 1.168 651 55,7%
C AUDI A3 2592 LAND ROVER LAND ROVER DISCOVERY 1.061 713 67,2%
C OPEL ASTRA 2.458 SUZUKI SUZUKI SWIFT 1.022 365 35,7%
D MERCEDES CLASE C 2.317 _ y o _ y )
D SEAT EXEO 2147 La inversion publicitaria de la marca comparada con la inversiéon del modelo més
' publicitado de la misma marca
C FORD FOCUS 2.125
B PEUGEOT 207 2.065 12.000
T FORD KUGA 1.996 10.000
D VOLKSWAGEN TIGUAN 1.855 8.000
T SKODA YETI 1.804 '
B FORD FIESTA 1.779 6.000
1T HYUNDAI IX35 1.758 4.000
D VOLKSWAGEN PASSAT 1.745 '
E BMW SERIE 5 1.737 2.000 l ‘ i
L1 MERCEDES CLASE B 1.663 0 l I kkkL
C SKODA FABIA 1.615 AL SLE P IECI @RS S P RELLE
¢ g QO O X FYEF L SE T D
D AUDI A4 1555 & T I T IR T T T S T T oS
& N S NG N
T NISSAN QASHQAI 1.508

B nv. Marca [l Inv. Modelo
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Inversion publicitaria por
segmentos de automoviles

Dentro de la clasificacion de segmentos de los
automaviles, durante el ler.trimestre de 2010, el
que mas inversion ha realizado es el segmento C, el
llamado segmento familiar con 35,8 millones de
euros y con un crecimiento respecto al mismo
periodo de 2009 de un 18,9%, el segundo segmento

mas publicitado ha sido el “B”, Utilitarios, que
también ha tenido un importante crecimiento, ha
pasado de 17,9 millones de euros de inversion en
2009 a 24,6 millones en el primer trimestre de 2010,
es decir un crecimiento del 37,5%. Pero el
crecimiento mas sorprendente ha sido el de los
todoterreno, crecié un 57,6%.

En sentido contrario, las berlinas medianas,
catalogadas en el segmento D, han reducido su
inversion un 45,8% en el ler. trimestre de 2010,

Evolucion de la inversion publicitaria de los primeros trimestres
del afio por segmentos de automoviles

1° Trim 2007

Total general 217.637 203.240

A (Ciudadanos) 2.092 4.946
B (Utilitarios) 32.763 33.500
C (Familiares) 50.595 51.491
D (Berlinas Medianas) 28.589 25.539
E (Grandes Berlinas) 15.308 14.346
L1 (Monov. Mediano) 6.401 8.854
L2 (Monov. Grande) 5.881 2.172
TODO TERRENO 27.161 20.136
Resto de Publicidad 48.740 42.205

1° Trim 2008 1° Trim 2009

% de variacion de

lainversion del ler

trimestre del 2010
sobre el 2009

1° Trim 2010

126.814 133.662
2.103 2.776 32,0%
17.933 24.654 37,5%
30.116 35.818 18,9%
28.480 15.435 -45,8%
4.413 4.385 -0,6%
3.963 4.374 10,4%
1.125 1.089 -3,2%
9.286 14.640 57,6%
29.394 30.490 3,7%

Comparacion de la inversion publicitaria de los primeros trimestres del 2009 y 2010 por

segmentos de automaviles
Resto de publicidad
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Distribucién de la inversion publicitaria de las marcas de automoviles por segmentos

(Ler Trimestre 2010)
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Ranking de notoriedad publicitaria de marcas de automovil

40.000

Renault sigue siendo la marca que ocupa el primer
lugar del ranking de notoriedad publicitaria a pesar
de haber reducido su notoriedad en un 9%, le sigue
Seat, Audi, Citroén y Mercedes.

Excepto Renault y Ford todas las marcas han
mejorado su notoriedad publicitaria este primer

trimestre de 2010, Hyundai y Kia son las marcas
que han tenido un crecimiento relativo mas
importante, del 184% y del 122% respectivamente.
Peugeot es la tercera marca en crecimiento con un
27%

Evolucion de la Notoriedad Publicitaria de las marcas de automoéviles

RENAULT 15,7% 15,8% 13,9% 12,7%
SEAT 11,0% 9,9% 11,2% 11,4%
AUDI 10,3% 10,3% 8,0% 9,7%
CITROEN 10,7% 10,6% 7,4% 8,0%
MERCEDES 7,3% 7,6% 6,6% 8,0%
BMW 8,8% 7,8% 6,8% 7,8%
OPEL 6,7% 5,4% 7,1% 7,7%
FORD 7,2% 9,4% 8,6% 7,4%
PEUGEQOT 6,0% 5,9% 5,6% 7,2%
VOLKSWAGEN 5,2% 4,9% 6,8% 6,9%
TOYOTA 5,4% 3,9% 4,1% 5,3%
HYUNDAI 3,4% 2,3% 1,5% 4,2%
KIA 2,0% 1,8% 1,6% 3,6%
NISSAN 3,7% 1,8% 2,3% 2,9%
FIAT 1,4% 2,2% 1,8% 2,0%
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