


En 2009 la inversión publicitaria del sector de
telecomunicaciones se redujo un 11,9%
respecto al año 2008, pasó de 391 millones de
euros a 345 mill. de euros. La inversión se
redujo tanto en lo que corre a cargo de los
Distribuidores como lo que depende de los
Operadores. También se redujo la publicidad
dirigida al público en general (Residencial)
aunque un poco menos que la publicidad que
se dirige a las empresas que se redujo el 19%.

En términos generales la publicidad de móviles
prácticamente no se ha reducido, incluso ha
tenido un ligero incremento, sobre todo ha
crecido la publicidad de móviles anunciando
línea de datos para Internet en el móvil y para
Internet en un ordenador pero a través de una
línea de móvil.

,el informe sectorial
de publicidad



Esquema de la inversión publicitaria de marcas de Telefonía (Llaves)

Ranking de Inversión publicitaria de las marcas de Telefonía

Inversión publicitaria por medios

Participación de los Distribuidores de Telefonía en la inversión publicitaria

La inversión publicitaria según el público al que se dirige

La inversión publicitaria según el producto o subproducto que anuncia

La inversión publicitaria con promociones y ofertas

La inversión publicitaria con presencia de marcas de teléfonos móviles

4

5

6

7

7

8

10

11

3Telecomunicones 2009

índice
Haz click

en cada capítulo
si quieres ir

diréctamente



Esquema de la variación de la inversión publicitaria
de marcas de Telefonía 2008-2009

Vodafone Movista Telefonica Orange Resto

OPERADORES DE TELEFONÍA

Operadores
de telefonía
Inv 08 391.099 ¤
Inv 09 344.688 ¤
Variación -11,9%

Residencial
Inv 08 333.892 ¤
Inv 09 298.672 ¤
Variación -10,55%

Movil
Inv 08 23.744 ¤
Inv 09 27.685 ¤
Variación 16,60%

Fija
Inv 08 6.343 ¤
Inv 09 4.983 ¤
Variación -21,45%

Voz
Inv 08 5.310 ¤
Inv 09 2.918 ¤

-45,04%

Datos
Inv 08 2.061 ¤
Inv 09 4.578 ¤

122,09%

Voz
Inv 08 17.073 ¤
Inv 09 24.078 ¤

41,03%

Datos
Inv 08 9.009 ¤
Inv 09 6.410 ¤

-28,85%

Internet

Internet

Inv 08 3.932 ¤
Inv 09 3.052 ¤-22,38%

Inv 08 4.027 ¤
Inv 09 3.360 ¤-16,57%movil

Empresa
Inv 08 40.813 ¤
Inv 09 33.000 ¤
Variación -19,14%

27%

24%17%

14%

18%

Distribuidores
Inv 08 16.394 ¤
Inv 09 13.016 ¤
Variación -20,60%

12%

53%

3%

14%

18%

Operador
Inv 08 374.705 ¤
Inv 09 331.672 ¤
Variación -11,48%

Movil
Inv 08 167.360 ¤
Inv 09 165.473 ¤
Variación -1,13%

Fija
Inv 08 88.530 ¤
Inv 09 76.957 ¤
Variación -13,07%

Voz
Inv 08 79.991 ¤
Inv 09 50.347 ¤

-37,06%

Datos
Inv 08 72.828 ¤
Inv 09 63.472 ¤

-12,85%

Voz
Inv 08 126.645 ¤
Inv 09 116.749 ¤

-7,81%

Datos
Inv 08 52.004 ¤
Inv 09 60.827 ¤

16,97%

23%

28%18%

14%

17%

34%

1%

29%

13%

23%

27%

22%17%

14%

20%

37%

34%

27%
1%

50%
49%

1%

34%
10%

23%

33%

38%38%

8% 16%

Internet

Internet

Inv 08 15.135 ¤
Inv 09 22.921 ¤51,44%

Inv 08 18.072 ¤
Inv 09 29.006 ¤60,50%movil

Mensajes

Descargas

Inv 08 10.128 ¤
Inv 09 8.168 ¤-19,35%

Inv 08 8.687 ¤
Inv 09 3.239 ¤-62,71%

Alertas Inv 08 231 ¤
Inv 09 286 ¤22,53%
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Vodafone lidera el ranking de inversión
publicitario del año 2009 y ha mantenido
prácticamente la misma inversión que en 2008.
El grupo Telefónica en su conjunto (Movistar,
Telefónica e Imagenio) superan a Vodafone en
inversión publicitaria pero individualmente
Movistar ocupa el segundo puesto y Telefónica

el cuarto puesto con 82 y 48 mill. de euros
respectivamente. Orange que ocupa el tercer
puesto del ranking ha incrementado su
inversión en un 5,5% respecto a 2008 y Jazztel
en el sexto puesto crece un 53,7%.

Entre Vodafone, Movistar, Orange y Telefónica
suman más del  82% de la inversión del sector
de telecomunicaciones. La participación de
estas cuatro marcas en conjunto ha crecido
3,5 puntos respecto a 2008 que participaba
del 78,6% de la inversión del sector.

Ranking de Inversión
publicitaria de las
marcas de Telefonía

AÑO 2008
Inversión
en .000

Distribución
por medios

Total 391.099 344.688 -11,9%

VODAFONE 94.164 24,1% 94.585 27,4% 0,4%

MOVISTAR 95.144 24,3% 81.806 23,7% -14,0%

ORANGE 56.116 14,3% 59.199 17,2% 5,5%

TELEFONICA 61.999 15,9% 47.745 13,9% -23,0%

ONO 14.390 3,7% 13.605 3,9% -5,5%

JAZZTEL 7.960 2,0% 12.236 3,5% 53,7%

YOIGO 10.287 2,6% 8.886 2,6% -13,6%

IMAGENIO 2.888 0,7% 6.971 2,0% 141,4%

MASMOVIL 5.382 1,4% 3.668 1,1% -31,8%

YA.COM 8.108 2,1% 2.771 0,8% -65,8%

SIMYO 6.374 1,6% 2.495 0,7% -60,9%

PEPEPHONE 9.271 2,4% 2.294 0,7% -75,3%

EUSKALTEL 3.287 0,8% 2.061 0,6% -37,3%

Resto 15.728 4,2% 6.366 1,8% -62,6%

Ranking de Inversión Publicitaria de los Operadores de Telefonía (2008-2009)

% de variación
2009-2008

Medios
AÑO 2009

Inversión
en .000

Distribución
por medios

Inversión comparada de los Operadores de Telefonía 2008-2009
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Todos los medios excepto exterior e internet
han reducido su inversión publicitaria del sector
de Telecomunicaciones. Internet es el tercer
medio en importancia para este sector con una
cuota del 6,5% de la inversión total. La radio
ha sido el medio que más inversión ha perdido
de este sector.

La televisión supone en 2009 el 54,5% de la
inversión, esta cuota ha crecido 1,6 puntos
respecto a 2008 que era del 52,9%,
evidentemente exterior e internet también han
mejorado su cuota de participación. Los medios
impresos en su conjunto han perdido 4,4 puntos
de cuota pasando del 30,5% al 26,1%

Inversión publicitaria
por medios

AÑO 2008
Inversión
en .000

Distribución
por medios

Total 391.099 344.688 -11,9%
TV 206.999 52,9% 187.917 54,5% -9,2%
Prensa 105.752 27,0% 80.534 23,4% -23,8%
Revistas 9.935 2,5% 6.857 2,0% -31,0%
Dominicales 3.460 0,9% 2.730 0,8% -21,1%
Radio 29.382 7,5% 18.954 5,5% -35,5%
exterior 15.156 3,9% 20.699 6,0% 36,6%
Cine 4.922 1,3% 4.514 1,3% -8,3%
Internet 15.492 4,0% 22.484 6,5% 45,1%

% de variación
2009-2008Medios

AÑO 2009
Inversión
en .000

Distribución
por medios

Inversión publicitaria de los Operadores de Telefonía (2008-2009)

Inversión en .000

TOTAL

Total general 391.099 206.999 119.147 64.953 52,9% 30,5% 16,6%

VODAFONE 94.164 44.939 32.496 16.730 47,7% 34,5% 17,8%

MOVISTAR 95.144 53.388 33.202 8.553 56,1% 34,9% 9,0%

ORANGE 56.116 31.008 11.599 13.509 55,3% 20,7% 24,1%

TELEFONICA 61.999 40.888 14.896 6.215 65,9% 24,0% 10,0%

ONO 14.390 6.149 3.925 4.316 42,7% 27,3% 30,0%

JAZZTEL 7.960 6.308 204 1.448 79,2% 2,6% 18,2%

YOIGO 10.287 5.207 2.245 2.836 50,6% 21,8% 27,6%

IMAGENIO 2.888 1.992 637 259 69,0% 22,1% 9,0%

MASMOVIL 5.382 1.160 2.548 1.674 21,6% 47,3% 31,1%

YA.COM 8.108 5.183 1.261 1.664 63,9% 15,6% 20,5%

SIMYO 6.374 2.796 1.331 2.247 43,9% 20,9% 35,2%

PEPEPHONE 9.271 934 7.746 590 10,1% 83,6% 6,4%

EUSKALTEL 3.287 1.834 1.443 10 55,8% 43,9% 0,3%

Resto 15.728 5.212 5.615 4.901 33,1% 35,7% 31,2%

Participación de los medios en la inversión publicitaria de los Operadores de Telefonía 2008

Marca
Participación

TV M. IMPRESOS RESTO MEDIOS M. IMPRESOSTV RESTO MEDIOS

Inversión en .000

TOTAL

Total general 344.688 187.917 90.120 66.651 54,5% 26,1% 19,3%

VODAFONE 94.585 48.063 23.396 23.125 50,8% 24,7% 24,4%

MOVISTAR 81.806 43.322 23.063 15.421 53,0% 28,2% 18,9%

ORANGE 59.199 33.820 14.886 10.493 57,1% 25,1% 17,7%

TELEFONICA 47.745 32.662 9.957 5.126 68,4% 20,9% 10,7%

ONO 13.605 5.262 3.246 5.097 38,7% 23,9% 37,5%

JAZZTEL 12.236 10.783 323 1.130 88,1% 2,6% 9,2%

YOIGO 8.886 2.115 5.584 1.187 23,8% 62,8% 13,4%

IMAGENIO 6.971 5.761 1.045 165 82,6% 15,0% 2,4%

MASMOVIL 3.668 1.184 1.186 1.298 32,3% 32,3% 35,4%

YA.COM 2.771 1.885 356 530 68,0% 12,9% 19,1%

SIMYO 2.495 1.253 261 982 50,2% 10,4% 39,4%

PEPEPHONE 2.294 0 1.517 777 0,0% 66,1% 33,9%

EUSKALTEL 2.061 1.215 833 13 58,9% 40,4% 0,6%

Resto 6.366 592 4.466 1.308 9,3% 70,2% 20,5%

Participación de los medios en la inversión publicitaria de los Operadores de Telefonía 2009

Marca
Participación

TV M. IMPRESOS RESTO MEDIOS M. IMPRESOSTV RESTO MEDIOS
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Evolución de la participación de los medios 2008-2009

Resto medios

Medios Impresos

TV

2009

54,5%

26,1%

19,3%

52,9%

30,5%

16,6%

2008



Los distribuidores de las marcas de telefonía invierten
en publicidad en 2008 16 millones de euros y en
2009 su inversión publicitaria bajó a 13 millones, lo

que supone un descenso del 20,6%.
Los distribuidores de la marca Movistar son los que
más contribuyen a la publicidad de la marca, tanto
en términos absolutos como relativos. Promediado
la inversión publicitaria de los distribuidores, estos
participan en la inversión total de 2009 con el 3,8%,
en 2008 su participación fue del 4,2%.
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Inversión publicitaria de las marcas de Telefonía según el origen de la inversión (Operador/Distribuidor)

Inversión en .000

TOTAL

Total general 391.099 16.394 374.705 4,2% 95,8%
VODAFONE 94.164 2.148 92.016 2,3% 97,7%
MOVISTAR 95.144 8.684 86.460 9,1% 90,9%
ORANGE 56.116 2.102 54.014 3,7% 96,3%
TELEFONICA 61.999 2.590 59.408 4,2% 95,8%
ONO 14.154 14.154 100,0%
JAZZTEL 7.960 181 7.779 2,3% 97,7%
YOIGO 10.287 409 9.878 4,0% 96,0%
IMAGENIO 2.888 2.888 100,0%
MASMOVIL 5.382 5.382 100,0%
YA.COM 8.108 8.108 100,0%
SIMYO 6.374 6.374 100,0%
PEPEPHONE 9.271 9.271 100,0%
EUSKALTEL 3.287 41 3.246 1,3% 98,7%
Resto 15.964 237 15.728 1,5% 98,5%

Participación

DISTRIBUIDORES OPERADORES DISTRIBUIDIRES OPERADORESMARCA

2008

Inversión en .000

TOTAL

Total general 344.688 13.016 331.672 3,8% 96,2%
VODAFONE 94.585 2.364 92.221 2,5% 97,5%
MOVISTAR 81.806 6.913 74.893 8,5% 91,5%
ORANGE 59.199 1.855 57.344 3,1% 96,9%
TELEFONICA 47.745 323 47.423 0,7% 99,3%
ONO 13.603 13.603 100,0%
JAZZTEL 12.236 217 12.018 1,8% 98,2%
YOIGO 8.886 809 8.077 9,1% 90,9%
IMAGENIO 6.971 6.971 100,0%
MASMOVIL 3.668 3.668 100,0%
YA.COM 2.771 2.771 100,0%
SIMYO 2.495 2.495 100,0%
PEPEPHONE 2.294 2.294 100,0%
EUSKALTEL 2.061 45 2.015 2,2% 97,8%
Resto 6.368 490 5.878 7,7% 92,3%

Participación

DISTRIBUIDORES OPERADORES DISTRIBUIDIRES OPERADORESMARCA

2009

Evolución de la inversión
publicitaria de los Distribuidores
y de los Operadores

En 2009 dedicaron el 9,6% de su inversión publicitaria
a convencer a las empresas de la bondad de sus
productos, en total dedicaron 33 millones de euros
frente a los 41 millones que dedicaron en 2008, lo

que representa un descenso de la inversión del 19,2%.
En términos absolutos es Vodafone la que más invierte
en publicidad dirigida a empresa y en términos
relativos Orange dedica una mayor parte de sus
recursos, el 12,7%. El 98,7% de la publicidad dirigida
a empresas se distribuye entre las cuatro primeras
marcas del ranking: Vodafone, Movistar, Orange y
Telefónica.

Inversión publicitaria según el público al que se dirige la publicidad (Empresa/Residencial)

Inversión en .000

TOTAL

Total general 391.099 40.878 350.221 10,5% 89,5%
VODAFONE 94.164 11.227 82.938 11,9% 88,1%
MOVISTAR 95.144 11.548 83.596 12,1% 87,9%
ORANGE 56.116 6.303 49.814 11,2% 88,8%
TELEFONICA 61.999 11.498 50.501 18,5% 81,5%
ONO 14.390 97 14.293 0,7% 99,3%
JAZZTEL 7.960 4 7.956 0,0% 100,0%
YOIGO 10.287 10.287 0,0% 100,0%
IMAGENIO 2.888 2.888 0,0% 100,0%
MASMOVIL 5.382 5.382 0,0% 100,0%
YA.COM 8.108 5 8.103 0,1% 99,9%
SIMYO 6.374 6.374 0,0% 100,0%
PEPEPHONE 9.271 9.271 0,0% 100,0%
EUSKALTEL 3.287 75 3.212 2,3% 97,7%
Resto 15.728 121 15.607 0,8% 99,2%

Participación

EMPRESA RESIDENCIAL EMPRESA RESIDENCIALMARCA

2008

Inversión en .000

TOTAL

Total general 344.688 33.018 311.671 9,6% 90,4%
VODAFONE 94.585 11.260 83.325 11,9% 88,1%
MOVISTAR 81.806 9.618 72.188 11,8% 88,2%
ORANGE 59.199 7.522 51.678 12,7% 87,3%
TELEFONICA 47.745 4.186 43.559 8,8% 91,2%
ONO 13.605 113 13.492 0,8% 99,2%
JAZZTEL 12.236 42 12.194 0,3% 99,7%
YOIGO 8.886 8.886 0,0% 100,0%
IMAGENIO 6.971 6.971 0,0% 100,0%
MASMOVIL 3.668 3.668 0,0% 100,0%
YA.COM 2.771 2 2.769 0,1% 99,9%
SIMYO 2.495 2.495 0,0% 100,0%
PEPEPHONE 2.294 2.294 0,0% 100,0%
EUSKALTEL 2.061 148 1.913 7,2% 92,8%
Resto 6.366 127 6.239 2,0% 98,0%

Participación

EMPRESA RESIDENCIAL EMPRESA RESIDENCIALMARCA

2009

Evolución de la inversión
publicitaria Residencial
y de Empresa

La inversión publicitaria según
el público al que se dirige

Participación de los
Distribuidores de Telefonía
en la inversión publicitaria

Distribuidores Operadores2008 2009

16.394 13.016

Empresa Residencial2008 2009

40.878 33.018

374.705
331.672 350.221

311.671
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La inversión publicitaria con presencia de
telefonía fija se ha reducido un 15.2%, mientras
que la telefonía móvil incrementa su presencia

en un 0,8% respecto a 2008.
Tanto Vodafone como Orange han
incrementado la inversión publicitaria en
telefonía móvil. En términos generales la
publicidad de telefonía móvil está presente en
el 60% de la publicidad del sector, mientras
que la telefonía fija solamente está presente
en el 24% de la inversión

La inversión publicitaria
según el producto o
subproducto que anuncia

Evolución de la participación en la inversión publicitaria de los distintos productos (2008-2009)

Inversión en .000

TOTAL

Total general 391.099 97.305 202.835 28.979 91.663 24,9% 51,9% 7,4% 23,4%

VODAFONE 94.164 11.753 63.309 209 19.804 12,5% 67,2% 0,2% 21,0%

MOVISTAR 95.144 1.261 70.000 216 24.092 1,3% 73,6% 0,2% 25,3%

ORANGE 56.116 3.207 42.546 4.557 10.378 5,7% 75,8% 8,1% 18,5%

TELEFONICA 61.999 45.126 1.591 11.942 15.458 72,8% 2,6% 19,3% 24,9%

ONO 14.154 10.690 147 5.882 2.098 75,5% 1,0% 41,6% 14,8%

JAZZTEL 7.960 7.540 420 94,7% 5,3%

YOIGO 10.287 5.502 4.785 53,5% 46,5%

IMAGENIO 2.888 1.884 0 2.669 219 65,2% 92,4% 7,6%

MASMOVIL 5.382 141 4.689 552 2,6% 87,1% 0,0% 10,3%

YA.COM 8.108 7.834 68 147 207 96,6% 0,8% 1,8% 2,5%

SIMYO 6.374 4.410 1.964 69,2% 30,8%

PEPEPHONE 9.271 523 2.633 6.635 5,6% 28,4% 71,6%

EUSKALTEL 3.287 1.631 835 1.470 570 49,6% 25,4% 44,7% 17,3%

Resto 15.964 5.716 7.104 1.888 4.479 35,8% 44,5% 11,8% 28,1%

Participación2008
MARCA FIJA MOVIL TV OTROS FIJA MOVIL TV OTROS

Inversión en .000

TOTAL

Total general 344.688 82.525 204.385 18.818 67.485 23,9% 59,3% 5,5% 19,6%

VODAFONE 94.585 14.872 69.187 76 17.613 15,7% 73,1% 0,1% 18,6%

MOVISTAR 81.806 526 63.206 908 17.953 0,6% 77,3% 1,1% 21,9%

ORANGE 59.199 5.993 47.237 5.732 5.735 10,1% 79,8% 9,7% 9,7%

TELEFONICA 47.745 31.886 7.616 4.274 12.387 66,8% 16,0% 9,0% 25,9%

ONO 13.603 10.069 2.265 842 2.261 74,0% 16,6% 6,2% 16,6%

JAZZTEL 12.236 11.418 1.406 582 93,3% 11,5% 4,8%

YOIGO 8.886 87 6.165 1 2.633 1,0% 69,4% 29,6%

IMAGENIO 6.971 4.274 0 5.770 116 61,3% 82,8% 1,7%

MASMOVIL 3.668 1.141 2.527 31,1% 0,0% 68,9%

YA.COM 2.771 2.155 380 28 441 77,8% 13,7% 1,0% 15,9%

SIMYO 2.495 1.579 916 63,3% 36,7%

PEPEPHONE 2.294 794 1.500 34,6% 65,4%

EUSKALTEL 2.061 397 863 693 294 19,3% 41,9% 33,6% 14,3%

Resto 6.368 847 2.546 494 2.529 13,3% 40,0% 7,8% 39,7%

Participación2009
MARCA FIJA MOVIL TV OTROS FIJA MOVIL TV OTROS

24,9%

51,9%

7,4%

2008

23,4%

23,9%

59,3%

5,5%

2009

19,6%

TV

Movil

Fija

Otros
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AÑO 2008
Inversión
en .000 Penetración

Total 391.099 344.688 -11,9%

Datos 139.838 35,8% 129.367 37,5% -7,5%

Voz 238.829 61,1% 188.383 54,7% -21,1%

Resto 89.152 22,8% 75.935 22,0% -14,8%

% de variación
2009-2008Subproducto

AÑO 2009
Inversión
en .000 Penetración

Inversión publicitaria de las marcas de Telefonía según el sub-producto que anuncian (2008-2009)

Inversión en .000

TOTAL

Total general 391.099 139.838 238.829 89.152 35,8% 61,1% 22,8%

VODAFONE 94.164 24.812 53.614 19.780 26,3% 56,9% 21,0%

MOVISTAR 95.144 23.297 50.546 19.167 24,5% 53,1% 20,1%

ORANGE 56.116 16.354 35.370 10.798 29,1% 63,0% 19,2%

TELEFONICA 61.999 37.767 43.399 15.705 60,9% 70,0% 25,3%

ONO 14.390 12.032 10.918 2.260 83,6% 75,9% 15,7%

JAZZTEL 7.960 7.412 5.886 548 93,1% 73,9% 6,9%

YOIGO 10.287 1.052 5.261 4.785 10,2% 51,1% 46,5%

IMAGENIO 2.888 1.884 1.884 1.004 65,2% 65,2% 34,8%

MASMOVIL 5.382 1.783 4.830 552 33,1% 89,7% 10,3%

YA.COM 8.108 7.902 7.882 207 97,5% 97,2% 2,5%

SIMYO 6.374 744 4.109 2.215 11,7% 64,5% 34,8%

PEPEPHONE 9.271 1 2.633 6.638 0,0% 28,4% 71,6%

EUSKALTEL 3.287 832 2.107 1.104 25,3% 64,1% 33,6%

Resto 15.728 3.966 10.393 4.391 25,2% 66,1% 27,9%

Participación

DATOS VOZ RESTO VOZDATOS RESTO

2008
MARCA

Inversión en .000

TOTAL

Total general 344.688 129.367 188.383 75.935 37,5% 54,7% 22,0%

VODAFONE 94.585 30.967 55.751 17.848 32,7% 58,9% 18,9%

MOVISTAR 81.806 23.112 39.696 19.465 28,3% 48,5% 23,8%

ORANGE 59.199 14.924 45.603 6.839 25,2% 77,0% 11,6%

TELEFONICA 47.745 28.868 17.780 13.762 60,5% 37,2% 28,8%

ONO 13.605 10.903 2.548 2.685 80,1% 18,7% 19,7%

JAZZTEL 12.236 11.627 10.105 588 95,0% 82,6% 4,8%

YOIGO 8.886 1.070 5.631 2.634 12,0% 63,4% 29,6%

IMAGENIO 6.971 4.274 2.425 2.696 61,3% 34,8% 38,7%

MASMOVIL 3.668 0 1.109 2.559 0,0% 30,2% 69,8%

YA.COM 2.771 2.126 1.811 645 76,7% 65,4% 23,3%

SIMYO 2.495 1.579 916 0,0% 63,3% 36,7%

PEPEPHONE 2.294 794 1.500 0,0% 34,6% 65,4%

EUSKALTEL 2.061 552 1.022 824 26,8% 49,6% 40,0%

Resto 6.366 941 2.529 2.973 14,8% 39,7% 46,7%

Participación

DATOS VOZ RESTO VOZDATOS RESTO

2009
MARCA

Inversión publicitaria de las marcas de Telefonía en VOZ y DATOS año 2009

0
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10.000

TELEFÓNICAORANGEMOVISTARVODAFONE ONO JAZZTEL
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La mayor  parte de la publicidad del sector
de telecomunicaciones se basa en
promociones y ofertas, en 2009 el 57,8% de
la publicidad emitida tenía alguna oferta o
promoción, en 2008 esta afirmación todavía
era más importante y alcanzaba el 62,8%.
Durante el 2009 se ha reducido las
promociones y ofertas que van dirigidas al

consumo, a los descuentos o gratuidad de
las líneas y a la promoción de precios y
tarifas, sin embargo se han mantenido
estables o incluso han crecido aquellos que
te ofrecen un teléfono móvil o el router
para conexión con internet. La oferta de
tarifas planas se ha reducido solamente un
4%. La publicidad que en 2009 ofrece algún
regalo asciende a 125 millones de euros y
la que promociona tarifas planas 113
millones de euros.

La inversión publicitaria
con promociones y ofertas

AÑO 2008
Inversión
en .000 Penetración

391.099 344.688 -11,9%

Regalo/financiación 124.214 31,8% 124.792 36,2% 0,5%

Tarifa plana 117.334 30,0% 112.671 32,7% -4,0%

Descuentos en consumo 79.238 20,3% 48.283 14,0% -39,1%

Descuentos o gratuidad de la línea 44.063 11,3% 22.723 6,6% -48,4%

Promoción de precios y tarifas 20.152 5,2% 10.549 3,1% -47,7%

Otros 11.322 2,9% 3.735 1,1% -67,0%

Sin oferta 145.316 37,2% 145.453 42,2% 0,1%

% de variación
2009-2008

Medios

Evolución de la inversión en las promociones y ofertas que se publicitan (2008-2009)

Inversión
en .000 Penetración

AÑO 2009

Evolución de la inversión con promociones y ofertas (2008-2009)

AÑO 2008
Inversión
en .000 Penetración

124.214 124.792

Regalo o descuento en un Móvil 99.658 80,2% 101.466 81,3% 1,8%

Regalo o descuento en un Router 8.273 6,7% 12.576 10,1% 52,0%

Regalo o descuento en un USB 18.186 14,6% 10.786 8,6% -40,7%

% de variación
2009-2008

Medios

Distribución de las ofertas de regalos y financiación

Inversión
en .000 Penetración

AÑO 2009

AÑO 2008
Inversión
en .000 Penetración

79.238 48.283

Establecimiento de llamada gratis 221 0,3% 1.063 2,2% 381,7%

Hablar gratis unos ciertos días 26.776 33,8% 14.580 30,2% -45,5%

Hablar gratis a unas

determinadas horas 37.518 47,3% 9.540 19,8% -74,6%

Hablar gratis con unos

determinados números 11.833 14,9% 5.986 12,4% -49,4%

Paga 1 minuto y habla "X" minutos 25.340 32,0% 12.848 26,6% -49,3%

Recarga gratis 10.158 12,8% 11.009 22,8% 8,4%

% de variación
2009-2008

Medios

Distribución de las ofertas de descuento en el consumo del teléfono

Inversión
en .000 Penetración

AÑO 2009
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En la publicidad que se ofrecen teléfonos
móviles gratis o a un precio muy reducido,
en la mayor parte de los casos se publicita
también la marca del teléfono móvil. En
2009 esta publicidad alcanza un valor de
101 millones de euros, un 1,8% más que
en 2008.
Nokia participa con una presencia de 43,5
millones de inversión publicitaria, seguido

de Samsung  con 25 mill. euros y por Sony
Ericson y LG con 13 y 11 millones de euros
respectivamente.
Por otra parte Vodafone comparte 38
millones de euros de inversión con marcas
de teléfonos móviles, de los que 13
millones los comparte con Samsung y 10
millones con Nokia. Movistar con sus 30
millones de euros de inversión ofreciendo
teléfonos móviles comparte 20 millones
con Nokia y casi 8 millones con Sony
Ericson.

La inversión publicitaria con
presencia de marcas de
teléfonos móviles

AÑO 2008

Total general 99.658 101.466
NOKIA 44.210 44,4% 43.527 42,9%
SAMSUNG 17.150 17,2% 25.364 25,0%
SONY ERICSSON 19.291 19,4% 12.807 12,6%
LG 12.051 12,1% 10.784 10,6%
HTC 1.429 1,4% 5.421 5,3%
MOTOROLA 4.549 4,6% 1.894 1,9%
BLACKBERRY 3.375 3,4% 824 0,8%
ALCATEL 92 0,1% 1.035 1,0%
OTROS MOV. 2.680 2,7% 8.365 8,2%
LINEA MOV. 4.977 5,0% 2.236 2,2%

Marcas
AÑO 2009

Inversión en .000 Participación

Valor de la inversión publicitaria con presencia de marcas de fabricantes de telefonía moviles
(Fabricantes de moviles)

Inversión en .000 Participación

AÑO 2008

99.658 101.466

VODAFONE 38.445 38,6% 38.101 37,6%

MOVISTAR 34.935 35,1% 29.685 29,3%

ORANGE 21.002 21,1% 29.525 29,1%

YOIGO 2.155 2,2% 2.094 2,1%

Otros 3.121 3,1% 2.061 2,0%

Marcas
AÑO 2009

Inversión en .000 Participación

Valor de la inversión publicitaria con presencia de marcas de fabricantes de telefonía moviles
(Operadores de Telefonía)

Inversión en .000 Participación

Evolución del valor de la presencia publicitaria de los fabricantes de moviles con los Operadores de Telefonía

Evolución de la inversión publicitaria de los Operadores de Telefonía con ofertas de teléfonos móviles

Participación de los Operadores e Telefonía en la presencia publicitaria de los fabricantes de móviles
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