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El ISP

el informe
sectorial

de publicidad

Arce Media viene elaborando desde 2007
el informe sectorial de automoviles de
turismo y todoterreno. Este informe da una
vision general sobre el sector asi definido
(Turismos y Todoterreno), en el que
solamente se recoge un 87,2% de la inversién
total del sector de automocién, dejando
fuera los vehiculos industriales, accesorios,
motos, ... etc.

La inversion publicitaria en 2008 del sector
completo de automocién se ha reducido en
un 19,9%, pero el sector que analizamos
dentro de este informe ha reducido su
inversiéon en un 18,5% pasando de 803,7
millones de euros en 2007 a 655,2 millones
de euros en 2008.




Evolucién de la inversiéon por  Evolucién de la inversion Inversion por medios. Ao 2008
afios 2002-2008 en el sector  por trimestres 2007-2008

del automovil completo. de turismos y todoterreno.

SSDD l
0,8%

Internet
PAS

Incremento Inversién turismo

In\;(;lt'::on a'nual de la ) Y todoterrenti dlenlzri:c;r:ign SE
inversion Afio 2007 Afio 2008 Revistas 4,8%
Afio 2002 670,2 1° Trimestre 218 203 -6,6%
Afio 2003 626,4 -6,5% 2° Trimestre 254 218 -14,1%
Afio 2004 799,6 27,7% 3° Trimestre 143 112 -21,1%
Afio 2005 804,2 0,6% 4° Trimestre 189 121 -36,0%
Afio 2006 882,3 9,7%
Afio 2007 937,4 6,2%
Afio 2008 751,2 -19,9%

(millones de euros)
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La inversion

coches han reducido un 55% su inversiéon
publicitaria en el cine, un 25% en la
radio, un 21% en televisiéon y los que
menos han sentido esta reduccidén han
sido exterior y los medios impresos.

Afio 2008 655.194
Comparacién de la inversion por medios. Afios 2007 y 2008 v 317.079
Radio 22.090
ANO 2007 ANO 2008 Prensa 217.586
aveson | Spreot | esen ) Spareot | inorement
SSDD 5.402
Total general 803.688 655.194 -18,5% Exterior 31.193
Television 400.756 49,9% 317.080 48,4% -20,9% Cine 1.615
Radio 29.583 3,7% 22.091 3,4% -25,3% Llntemet 17.243 y
Prensa 261.044 32,5% 217.586 33,2% -16,6%
Revistas 51.135 6,4% 42.983 6,6% -15,9%
Suplementos 6.984 0,9% 5.402 0,8% -22,6%
Exterior 36.971 4,6% 31.194 4,8% -15,6%
Cine 3.582 0,4% 1.616 0,2% -54,9%
Internet 13.632 17% 17.243 2,6% 26,5%
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La inversion

por marcas

Las marcas han contribuido de forma distinta
a la bajada de inversion publicitaria del sector,
desde Seat que ha incrementado su inversioén
en un 10,5% a Mitsubishi que la ha reducido
un 64,6%. Durante el afio 2008 han reducido
de forma muy moderada su inversién: Nissan,
Saab, Volvo, BMW y Honda, todos ellos por
debajo del 10%.

Comparacién de la inversion por marcas. Ano 2007 y 2008

Inversién
Publicitaria

Total general 803 688
RENAULT 67 649
SEAT 38 292
OPEL 45 666
AUDI 44 279
CITROEN 45 369
VOLKSWAGEN 46 663
FORD 48 444
PEUGEOT 41550
TOYOTA 45238
MERCEDES 31567
BMW 26 930
CHEVROLET 26 815
NISSAN 24 852
KIA 28 757
FIAT 19 593
SKODA 21333
HONDA 17 212
HYUNDAI 21022
SUZUKI 20 264
SAAB 13107
MAZDA 14 031
VOLVO 9042
LAND ROVER 9424
LEXUS 8179
MITSUBISHI 16.034

ANO 2007

Share of
Voice

8,4%
4,8%
57%
5,5%
5,6%
5,8%
6,0%
52%
5,6%
3,9%
3,4%
3,3%
3,1%
3,6%
2,4%
2,7%
2,1%
2,6%
2,5%
1,6%
1,7%
1,1%
1,2%
1,0%
2,0%

ANO 2008
Inversién Share of Incremento
Publicitaria Voice

655 194 -18,5%
53 141 8,1% -21,4%
42 317 6,5% 10,5%
40719 6,2% -10,8%
39516 6,0% -10,8%
38 957 5,9% -14,1%
37757 5,8% -19,1%
34 044 52% -29,7%
33 864 5,2% -18,5%
30 962 4,7% -31,6%
25 464 3,9% -19,3%
24 949 3,8% -7,4%
24 122 3,7% -10,0%
23530 3,6% -5,3%
20 365 3,1% -29,2%
16 879 2,6% -13,9%
15777 2,4% -26,0%
15 505 2,4% -9,9%
14 256 2,2% -32,2%
13037 2,0% -35,7%
12290 1,9% -6,2%
11950 1,8% -14,8%
8403 1,3% -7,1%

7 580 1.2% -19,6%
7155 1,1% -12,5%
5.682 0,9% -64,6%

RENAULT

SEAT

OPEL

AUDI

CITROEN

VOLKSWAGEN

FORD

PEUGEOT

TOYOTA

MERCEDES

BMW

CHEVROLET

NISSAN

KIA

FIAT

SKODA

HONDA

HYUNDAI

SUZUKI

SAAB

MAZDA

VOLVO

LAND ROVER

LEXUS

MITSUBISHI
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Participacion de

los concesionarios
en la inversion
publicitaria

Actividad
publicitaria
(inserciones y

mancha)

Comparacién de la ocupacion
publicitaria entre 2007 y 2008

2007 2008

Television 74.896 min. | 56.462 min.

Radio 10.984 min. 7.238 min.
Prensa 47.535 pag. | 39.079 pag.
Revistas 7.603 pag. 6.430 pag.
Suplemento 425 pag. 332 pag.

23.912min. | 10.564 min.

De los 655 millones de euros que invierte el
sector, los concesionarios participan con un
18,2%, es decir, invierten 119 millones de euros.
Las marcas que confian una parte importante
de su comunicacién a los concesionarios son :
Opel, Mercedes, BMW, Honda y Suzuki, todos
por encima del 25%, destaca Mercedes con un
38,4% de la inversidén atribuida a sus
concesionarios. Por el contrario, las marcas en
los que sus concesionarios tienen un menor
protagonismo, por debajo del 10%, son : Renault,
Seat, Citroen, Peugeot, Chevrolet y Fiat, destacan
Chevrolet y Citroén con una participacion de
sus concesionarios del 3.7% y el 3.8%
respectivamente.

Comparando la mancha del sector en cada
medio, observamos que en television se han
emitido 18.434 minutos menos que en 2007,
es decir, un 24.6% menos, en radio el descenso
ha sido del 34.1% (3.746 minutos menos), en
prensa se ha reducido la mancha en 8.546
paginas, en revistas 1.173 paginas, en
suplementos dominicales 93 paginas y en el
cine se ha reducido la presencia en minutos en
un 55.6%

Dimensién media de cada insercidon

Anos 2007 y 2008

Incremento 2007 2008
|
-24,6% Television 21,8 segundos 21,6 segundos
-34,1% Radio 21,3 segundos 22,4 segundos
-17,8% Prensa 0,44 paginas 0,43 paginas
-15,4% Revistas 0,66 paginas 0,63 paginas
-21,9% Suplementos 0,96 paginas 1,02 paginas
-55,6% Cine 33,4 segundos 26,4 segundos

isp. Automdviles de turismo

La inversion

publicitaria por

S¢€ gmentos

Familiares. -9,8

C
D Berlinas Medias. -30,5

E Gradnes Berlinas. -27,6

G Ber. Representacion. -60,2

B Utilitarios. 7,0

A Ciudadanos. 29,1

Analizando la inversién por segmentos
observamos que el segmento A (ciudadanos) y
el segmento B (utilitarios) han incrementado
su inversién publicitaria en un 29% vy en un 7%
respectivamente. El segmento C (Familiares) y
el L1 (Monovolimenes Medios) tienen un
descenso moderado de su inversion del 9,8% y
el 13,2% respectivamente, por debajo del 18,5%
del sector.

Los descensos mas importantes se han dado en
los segmentos H (Deportivos), G (Grandes
berlinas) y L2 (Monovolimenes grandes), en
todos ellos el descenso en inversiéon ha estado
por encima del 50%.

Incremento en la inversién publicitaria por segmentos. Ao 2008

Otros. -25

H Deportivos. -62,1

L1 Monovoliimenes. -13,2
L2 Monov. Grandes. -51,7
Todoterreno. -23,7

Linea de Vehiculos. -29,2




Top-35 de inversidon por modelos de coches

Comparacién de la inversion por segmentos. Ano 2007 y 2008

I

l

ANO 2007 ANO 2008 :

Inversion Share of Inversion Share of Incremento ! MODELO Inv. Public. 2007 Inv. Public. 2008 Incremento Public.

Publicitaria Voice Publicitaria Voice :
Total 803.688 655.194 -18,5% : SEAT IBIZA 9.181 21.323 132,2%
' PEUGEOT 308 6.441 15.118 134,7%
A Ciudadanos 11.947 1,5% 15.426 2,4% 29,1% : CITROEN C4 14.950 15.045 0.6%
B Utilitarios 100.944 12,6% 107.996 16,5% 7,0% | FORD FOCUS 12.753 14.132 10,8%
' RENAULT MEGANE 11.922 11.501 -3,5%
C Familiares 187.778 23,4% 169.445 25,9% -9,8% : OPEL ASTRA 7.621 10.036 31,7%
D Ber. medias 96.423 12,0% 67.035 10,2% -30,5% : TOYOTA AURIS 9.610 9.472 -1.4%
I AUDI A3 6.905 9.334 35,2%
E Grandes ber. 58.454 7,3% 42.302 6,5% -27,6% : SAAB 93 7.572 8.908 17,6%
' HONDA CIvIC 6.580 8.170 24,2%

G Ber. representacion 5.908 0,7% 2.353 0,4% -60,2% I
I AUDI A4 11.753 7.745 -34,1%
H Deportivos 6.790 0,8% 2,574 0,4% 62,1% | AUDI A6 5.606 7.716 37,7%
' CITROEN C5 3.205 7.702 140,3%
L1 Mono. medios 34.840 4,3% 30.234 4,6% -13,2% : OPEL CORSA 10.096 7.646 -24.3%
L2 Mon. grandes 17.441 2,2% 8.423 1,3% 51,7% . VOLKSWAGEN POLO 9.774 7.646 -21,8%
I OPEL ZAFIRA 4.521 7.520 66,3%
Todoterreno 99.068 12,3% 75.585 11,5% -23,7% : BMW SERIE 3 6.588 7.341 11,4%
Linea de vehiculos 98.028 12,2% 69.399 10,6% -29,2% : SKODA FABIA 7819 7.331 6,2%
I BMW SERIE 1 8.278 7.209 -12,9%
Otros 85.754 10,7% 64.343 9,8% -25,0% : RENAULT CLIO 9.057 6.804 -24,9%
: KIA CEED 11.422 6.781 -40,6%
TOYOTA YARIS 8.126 6.766 -16,7%
Seat Ibiza ocupa el primer puesto en el ranking HYUNDAI I30 6.645 6.701 0,8%
TOp—35 de de in\iersién por modelos, con una inversién VOLKSWAGEN IGOLF 881 6.378 623,8%
. - de mis de 21 millones de euros y con un VOLKSWAGEN PASSAT 6.149 6.241 1,5%
1nversion por crecimiento respecto a 2007 de un 132%.A este VOLKSWAGEN TOURAN 2,045 5.960 102.4%
modelos de coches modelo le siguen Peugeot 308 y Citroen C4 CHEVROLET AVEO 1.135 5.956 425,0%
que han invertido 15 millones de euros cada . : i
uno. En el caso de Peugeot 308, esta inversion RENAULT LAGUNA 8.000 5.834 -27,1%
le ha supuesto un incremento respecto a 2007 NISSAN MICRA 3.850 5.751 49,4%
de_un 13?4}%. Cor} s_ustgnciosos in_crementos en FORD FIESTA 4723 5.616 18.9%
la inversion Pubhatarla, por encima del 100% FIAT GRANDE PUNTO 7321 5 559 24.1%

estan, ademas de los anteriores : Citroen C5,

Volkswagen 1Golf, Volkswagen Touran y RENAULT SCENIC 9.813 5.378 -45,2%
Crevrolet Aveo. Otros modelos que crecen en CHEVROLET CAPTIVA 4.276 5.240 22,5%
inversiéon por encima del 30% son : Opel Astra, CITROEN C3 4.619 5.203 12,6%
Audi A3, Audi A6, Opel Zafira y Nissan Micra. SKODA OCTAVIA 4.456 5.059 13,5%
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Analisis de

Creatividades

Regionalizacion
de la inversion

publicitaria

Los valores mas destacados que se han transmitido en
la publicidad durante el aio 2008 en televisién son:
disefio, urbano, seguridad, juventud, libertad y ecologia.
En los medios impresos los valores que mas se destacan
son: diseno, libertad, ecologia, seguridad y juventud.

Si comparamos los valores transmitidos durante 2008
y los que se transmitieron en 2007, observamos un
crecimiento importante en el interés por lo ecoldgico,
un 49% en television y un 113% en los medios impresos,
otro valor en alza en television es el “disefio”. En el
caso de la “seguridad”, aunque sigue siendo un valor
muy importante en televisioén, sin embargo ha caido
en importancia de un 24.1% en 2007 a un 14% en
2008, algo parecido le ha sucedido a la
velocidad/potencia que cae de un 9.9% a un 4.6% de
los spots que transmiten este valor.

Un elemento estratégico en la comunicacion publicitaria
es, sin duda, definir como se quiere distribuir la inversién
geograficamente. Las estrategias pueden ser diversas,
desde excluir a unas regiones o provincias por no tener
concesionarios, a planificar que los impactos que se
produzcan en cada regioén sean proporcionales al tamafio
del mercado o de la poblacion, pasando por disefar
una estrategia personalizada para cada regién o provincia
en funcién de la penetracion de la marca, la renta per
capita o cualquier otro criterio.

Para realizar esta asignacién de la inversién a cada
CC.AA. o provincia, hemos partido de la informacién
sobre audiencias de AIMC en el EGM. Con esta
informacién repartimos la inversion de cada insercion
proporcionalmente a los impactos recibidos en cada
CC.AA. o provincia. Con este analisis, observamos que
Canarias esta recibiendo un 28% menos de la inversion
que le corresponderia por poblacidn, mientras que
Cataluna y Madrid estan recibiendo un 18% mas de
lo que les corresponderia. Como curiosidad, Ford
invierte en Euskadi un 88% mais de lo que le
corresponde por nimero de habitantes.

Indice de relacidn entre la poblacién y la inversion

publicitaria que se ha realizado en cada CC.AA. 2008

ANDALUCIA

ARAGON

ASTURIAS

BALEARES

CANARIAS

CANTABRIA

C.LA MANCHA

C.LEON

CATALUNA

COM.VALENCIANA

EXTREMADURA

GALICIA

MADRID

MURCIA

NAVARRA

PAIS VASCO

LA RIOJA
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Notoriedad

publicitaria

Renault lidera el ranking de notoriedad publicitaria
de las marcas de automoviles segtn el Top of Mind
de IMOP, desde el afio 2000 este liderazgo ha sido
constante. Esta marca ocupa el tercer puesto del ranking
general precedido de El Corte Inglés y Coca Cola.

En los primeros puestos del ranking ha habido pocas
variaciones respecto a 2007, Seat continda en segundo
lugar y Audi ocupa la tercera posiciéon después de
sobrepasar a Citroén que ocupa la cuarta posicion.
Ford adelanta a BMW y Mercedes y pasa a ocupar la
5% posicion.

Entre las 15 primeras marcas en notoriedad, ha
aumentado su notoriedad de forma considerable Fiat
con un crecimiento del 48%, también Kia ha tenido
un crecimiento importante, del 30%. Con crecimientos

mas moderados estan:Volkswagen, un 17%, Ford, un
13%, Audi y Seat un 9%.

Top 15 - Notoriedad publicitaria de las marcas de automoviles 2007 y 2008

MARCAS

RENAULT
SEAT

AUDI
CITROEN
FORD

BMW
MERCEDES
PEUGEOT
OPEL
VOLKSWAGEN
TOYOTA
NISSAN
HYUNDAI
FIAT

KIA

Notoriedad Notoriedad
Public. 2007 Public. 2008

Incremento public.

16,3% 16,4% 0,4%
10,6% 11,5% 8,9%
9,7% 10,6% 9,4%
9,9% 9,3% -5,7%
7,7% 8,7% 13,1%
8,3% 8,3% -0,1%
8,2% 7,6% -8,1%
6,1% 6,3% 3,4%
6,3% 6,1% -2,7%
4,9% 5,7% 17,5%
5,0% 4,4% -12,0%
2,7% 2,8% 6,8%
2,7% 2,7% 0,4%
1,7% 2,5% 47,7%
1,9% 2,5% 30,7%

Notoriedad

del patrocinio
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Segtin el tracking de recuerdo de patrocinio de IMOP,
las marcas de automoviles que mas se identifican con
patrocinios son Renault en primer lugar, Ferrari y
Mercedes en segundo y tercer lugar a mucha distancia
del 21.1% de la poblacién que atribuye a Renault,
sobre todo, patrocinio de automovilismo.

Renault ha mejorado su notoriedad de patrocinio en
un 32.7%, ha pasado de un 15.9% en 2007 a un 21.1%
en 2008, este espectacular crecimiento se debe a la
incorporacion al equipo Renault de Fernando Alonso,
Mercedes por el contrario ha pasado de un 8.9% en
2007 a un 6.0% en 2008 quizas por haber perdido a
Fernando Alonso. Otras marcas que han tenido un
crecimiento importante en notoriedad han sido: Fiat
ha crecido un 50%, Volvo un 50% y Kia un 31%, el
primero por su accién en motociclismo,Volvo por su
patrocinio de vela, y Kia como patrocinador del
Atlético de Madrid.

Notoriedad de patrocinio de las
marcas de automoviles en 2008

Notoriedad

de patrocinio
total

|
RENAULT 21.1%
FERRARI 7.0%
MERCEDES 6.0%
TOYOTA 5.4%
HONDA 4.2%
CIKA 3.4%
CITROEN 3.4%
BMW 2.9%
FORD 2.9%
FIAT 2.1%




Entre las 10 primeras marcas con mas inversiéon publicitaria en 2008,  También dentro de los 10 primeros inversores, Renault seguido de
Ford ha sido la marca que menos inversion publicitaria ha realizado por ~ Mercedes y Seat son las marcas que han pagado menos por un punto
coche vendido, 320 euros frente a los 564 euros de promedio. Desde  de notoriedad. Sefialamos que a parte de los 10 primeros inversores,
la perspectiva de la facturacion (valor estimado de las ventas) Mercedes  destaca BMW que invierte en publicidad el 1,4% de sus ingresos y por
es la que menos invirti6 en publicidad, el 1,6% de su facturacion. cada 8.246 euros de inversion consigue un punto de notoriedad.

Conclusiones

Inversion Puntos de notoriedad Vehiculos Valor de las Coste de un punto Inversion publicitaria % de inversion

.000 euros publicitaria matriculados mfgi)c(;":lﬂgges de notoriedad euros Fr’:;t‘r’z:'lg‘é'gs f’/‘;ﬁ’;‘:’gzr;zss\‘/’::faz'

655.194 1.160.701 26.331.400
RENAULT 53.141 5.969 101.248 2.093.366 8.903 525 2,5%
SEAT 42.317 4195 102.145 1.850.082 10.086 414 2,3%
OPEL 40.719 2.211 74.596 1.471.740 18.414 546 2,8%
AUDI 39.516 3.857 48.931 1.676.365 10.246 808 2,4%
CITROEN 38.957 3.399 102.278 2.164.740 11.462 381 1,8%
VOLKSWAGEN 37.757 2.083 94,985 2.258.036 18.124 398 1,7%
FORD 34.044 3.166 106.445 1.949.228 10.752 320 1,7%
PEUGEOT 33.864 2.293 102.874 2.000.767 14.766 329 1,7%
TOYOTA 30.962 1.604 57.817 1.254.086 19.299 536 2,5%
MERCEDES 25.464 2.752 40.570 1.592.334 9.254 628 1,6%
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;Quieres
mas?

Puedes querer la version extendida de
este informe o quizés quieras contarnos
como seria tu informe sectorial perfecto
0 quizas necesites informacién de otros
sectores 0 quizas simplemente quieras
saber més sobre nosotros... en cualquiera
de estos casos, llamanos y estaremos
encantados de hablar contigo.

Madrid. tel.: 91 344 00 94
Barcelona. tel.: 93 500 66 50

arcemedia@arcemedia.es
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