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|2 p Presentacion

® ;Qué esiz2p?

m Es una marca que pretende ser el indicador de referencia de la inversion publicitaria
en Espafna
Un termdmetro que recoja la situacion del mercado publicitario e indique tendencias hacia el futuro

m Las siglas “i2P” se corresponden al “indice de inversion publicitaria”

® ;Quién dirige, impulsa y desarrolla i2p?
m Media Hotline

Empresa consultora especializada en el sector de los medios de comunicacion

m Arce Media

Empresa que tiene como objeto principal medir la actividad publicitaria en todos ,los medios
convencionales

® Referenciales internacionales de i2p

m Es también, el indice de referencia de Espafia para el mercado internacional en la
base de datos de inversion publicitaria de Nielsen Company, primera empresa de
investigacion de mercados del mundo

m Y que es utilizado en el informe “Global Advertising Trends”
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|2 p Metodologia

® Para la puesta en marcha de “i2p” se ha seguido el s  iguiente proceso
metodoldgico:
m Definicion de conceptos
Definicion de inversion publicitaria
Definicidn de variables de andlisis
m Andlisis y verificaciéon de la informacién
Analizar la informacién de la fuente base para la aproximacién al mercado

Contrastar el andlisis con fuentes complementarias de apoyo que permitan verificar
la consistencia de la informacion

Aplicar los coeficientes de ponderacidn necesarios para ajustar con la maxima
precision posible la inversion publicitaria

Validar los resultados con el conocimiento y experiencia que tienen en el mercado
publicitario tanto Media Hotline como Arce Media

m Presentacion de resultados
“i2p” Indice de la inversion publicitaria
Andlisis coherente de la informacién desde multiples perspectivas
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|2 p Metodologia

® Definicion de conceptos

m Inversion Publicitaria

Es la que realizan los distintos anunciantes y marcas en los medios convencionales
una vez deflactados los descuentos por negociacion

No incluye ningun descuento de intermediacion (descuentos de agencia, rapeles,
extraprimas, ...)
m Mercado Nacional

Lo componen aguellos anunciantes en funcion de su importancia en la inversion
publicitaria o por sus caracteristicas de distribucion nacional

Ejemplos: El Corte Inglés, M° de defensa, Ford, ...
m Mercado Regional

Lo componen aquellos anunciantes que su ambito de actuacion es exclusivamente
regional

Ejemplos: Generalitat Valenciana, Caja Sur, Ayto. Bilbao, Ferreteria Gonzalez, ...

m Sectores de Inversion Publicitaria
Agrupaciones homogéneas de distintos productos de la actividad publicitaria

m Inversion Gestionada por Agencias de Medios

Es la parte de la inversion publicitaria que compran a los medios las distintas
Agencias de Medios
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® Andlisis de la informacion fuente base: Arce Media, gue mide la

actividad publicitaria de los siguientes medios:

m Television
26 canales Nacionales y autondmicos

m Diarios
204 publicaciones, Toda la mancha y todos sus especiales y suplementos

m Revistas
405 publicaciones con sus especiales y suplementos correspondientes

m Radio
15 cadenas y las emisoras locales correspondientes de Madrid y Barcelona

m Publicidad Exterior
datos facilitados por el propio medio, colaboran 13 empresas de publicidad exterior
m Cine

Datos facilitados por el propio medio, colaboran los tres exclusivistas que
comercializan el medio

® |[nternet
380 webs, datos facilitados por Net Raiting
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® Andlisis de la informacion fuentes complementarias:

m Sociedad General de Autores:
Para contrastar la consistencia de la informacion en el medio radio

m Comisién del Mercado de las Telecomunicaciones
Para contrastar la consistencia de la informacion en la television y Radio

m Observatorio de AEDE
Para contrastar la consistencia de la informacion en Prensa y Dominicales

m |IAB-PwC

Para contrastar la consistencia de la informacion en Internet
m Grupo de canales tematicos en AIMC

Para verificar la informacion en televisiones tematicas

m Registro Mercantil

Se han estudiado, analizado y contrastado su informacion de mas de 400 cuentas
de resultados disponibles en el registro mercantil de los aflos 2002 al 2006

m Aplicacion del conocimiento del mercado

Asignacién de valores de ponderacion en funcién de los medios y sectores de
inversion publicitaria
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|2 p Inversion Publicitaria Mundial

En el ano 2007 la inversion publicitaria mundial
crecié un 4,4%

2007 vs 2006
+4,4%

S.Q/‘gé Fuente: Nielsen Company “Global Advertising Trends”
9




[ ]
|2p Inversion Publicitaria Mundial

EE UU Baja la participacion

Asia y América del Sur aumentan la participacion

Europa mantiene la participacion

inentes

Participacion de la Inversion Publicitaria por Cont

j.u/gé Fuente: Nielsen Company “Global Advertising Trends”
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|2 p Inversion Publicitaria Mundial

Participacion por Medios
Ano 2003 Ano 2007

B PR mRVS mRD = EXT mTV = INT = CI PR mRVS mRD = EXT m TV

S

INT

Pérdidas y Ganancias participacion de mercado: 2007 vs 2003

----------------- ++++++++++++
= Television, -2,8 Puntos = |nternet, +3,2 Puntos
= Radio, -2,1 Puntos * Revistas, +1,1 Puntos
* Prensa, -0,3 Puntos = Exterior, +0,4 Puntos

;Ngé Fuente: Nielsen Company “Global Advertising Trends”
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|2 p Inversion Publicitaria Mundial

| Rank |Sector | %'07V'06 | %Total Spend

Automotive
Healthcare

Entertainment
Financial
Food

w W =~ O O, kW NN =

Retail
Drink

—h
-

Ranking de sectores

Media & Publishing
Cosmetics & Toiletries

Telecommunications

T LY LY LY.

-2.0%
+4.9%
-1.2%
+5.9%
+3.2%
15.5%
+7.7%
+9.4%
+6.3%
+5.1%

10%
9.8%
9.0%
7.9%
7.0%
6.9%
6.6%
6.0%
4.2%
4.0%

Countries: Australia, Canada, China, Germany, Hong Kong, India, Indonesia, faly, Malaysia, Metherlands, New Zealand, Morway,
Philippines, Singapore, South Africa, Spain, Switzerland, Thailand, UK, USA

12

S.Q/‘gé Fuente: Nielsen Company “Global Advertising Trends”
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|2 p Inversion publicitaria en Europa

En el ano 2007 la Inversion Publicitaria en Europa  ha

Spain
France
Germany
Italy

UK
Russia

Western Europe
Eastern Europe
Total

aumentado un 7,5%

+7.3% A5 g
+6.1% T
+5.8% 1
+2.7% d g )
+4.4% { 2SS
YT O P
+5.4% .+|3_1f§.-;, ; P
+25.4% ﬂ
+7.5%

:! ; ‘,;-. . v .!'
-4 s (4
§ 3 et
'_1.___‘_;:"' ol .-, Y n‘;‘_{ -:-
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Fuente: Nielsen Company “Global Advertising Trends”
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|2p Inversion publicitaria en Europa

Internet, Publicidad Exterior y Prensa son los
medios que mas han crecido en Europa

Crecimiento vy Participacion por Medios
- Crecimiento Europa
07/06 Occidental

+5,4%

Pr

Ano 2007

Int | EPR BRVS mRD " EXT mTV = INT = CI

Rvsl -1,7;

Rd 7,4

Ext

Ci

j..\}gé Fuente: Nielsen Company “Global Advertising Trends”
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

La Inversion publicitaria, en el afio 2007 en Medios
Convencionales, ha alcanzado la cifrade 7.718 Mill . €

Representa un crecimiento del 7,3% respecto del ano 2006

Evolucion y crecimiento de la inversion publicitari a

+7,3%

+/,9%

+10,7%

2002 2003 2004 2005 2006 2007

;‘/W Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
b S i 17
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

La Inversion publicitaria representa el 0,74% del P roducto interior
Bruto, oscilando con muy pequefias diferencias a lo largo de los

0,9
0,8
0,7
0,6
0,5
0,4
0,3
0,2
0,1

2002

ultimos anos

% de la inversion publicitaria sobre el P.1.B.

2003

2004 2005 2006 2007

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

A mayor incremento del consumo privado mayor aument o de
la inversion publicitaria

Relacion entre el crecimiento de la inversion publi citaria y el
crecimiento del consumo privado en hogares

1989 1990 1991 1992 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000

l 2003 2004 2005 2006 2007

mmm % Crecimiento Inversion Publicitaria == 9% Crecimiento Consumo Privado

Fuente: Datos econdmicos Servicio Estudios La Caixa. Mercado publicitario:1989-2001 Repress y JWT. Estimacién MHL
2002-2007: Datos Arce Media elaboracién MHL M L
19 I I
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

El primer trimestre del afio 2007 ha sido el mejord e los ultimos seis
afos y el ultimo trimestre del afio 2007 ha sido el segundo peor

Participacion de la inversion publicitaria por A0S y Trimestres

2002 2003 2004 2005 2006 2007
5.401,3 5.560,9 6.155,0 6.690,2 7.194,6 7.718,0

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

21,8 22,2 22,1
28,3 26,9

22,8 22,6 23,2

2002 2003 2004 2005 2006 2007
B Trimestre 1 ®| Trimestre 2 ™ Trimestre 3 Trimestre 4

j..u/gé Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
21
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

A diferencia de otros anos, en el ano 2007, la inve

desacelerado trimestre a trimestre

Crecimiento de la inversion publicitaria por aios y

rsion publicitaria se ha

trimestres

2003 2004 2005
+2,9% +10,7% +8,7%

1.7 u’ 3T 47 |17 27 3T 4T |17 2T 3T 4T
2.T
Afo 2003 Afo 2004 Afo 2005

2006
+7,5%

1T 2T 3T 4T

Afio 2006

j-‘U/ Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
R 22

2007
+7,2%

3T 4T

1T 27T

Ao 2007
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|2 p Diagrams - Line diagram

La Publicidad en el mercado Nacional asciende a5.5 14,2 mill. €

La Publicidad en el mercado Regional asciende a 2.2 03,9 mill. €y
representa el 28,6% de la inversion total

Inversion publicitaria por ambitos de publicidad

6.000 S 24 4 5.514,2
5.500 4.984,0 -

5 000 4.694,1
4.500 4.066.,4 4.172,7

4.000

3.500

3.000
2 500 2.203,9

1.706,2 1.950.2
2000 3349 13883 14610 .
1.500

1.000
500

2002 2003 2004 2005 2006 2007

Publicidad Nacional Publicidad Regional

\{

[T
A

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

En los ultimos tres afnos el verdadero motor de crec imiento de la
inversion publicitaria ha sido la publicidad region al

18
16
14
12
10

o N OB~ OO

Crecimiento de la inversion publicitaria por ambito s de publicidad

/
5,2
B

2003

16,8
|Iii

13,0
|iii

2004 2005 2006 2007

B Crecimiento Inversion Publicitaria Nacional u Crecimiento Inversion Publicitaria Regional

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
25
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

Como consecuencia del importante crecimiento de la

publicitaria de las marcas regionales, su participa

inversion

cion de mercado ha

aumentado en los ultimos cuatro afnos en 4,9 puntos

Distribucion de la inversion publicitaria por ambit

os de publicidad

100
90
80

70 B o B
60
50
40 75,3 75,0 76,3
30
20
10
0

2002 2003

2004 2005 2006

®m Publicidad Nacional

26

;N‘gé Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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Publicidad Regional




L]
|2p Inversion Publicitaria en Espafia

En el afo 2007 la desaceleracion publicitaria ha si  do mayor en la
publicidad nacional que en la publicidad regional

Los crecimientos de inversion publicitaria de la pu blicidad nacional en los
tres dltimos trimestres han sido inferiores al incr ementos de tarifas

Crecimiento de la inversion publicitaria por ambito s de publicidad vy trimestres

~— Crecimiento Inversion Publicitaria Nacional ~— Crecimiento Inversion Publicitaria Regional
23,0
24 22,7
22 202 20,2
20

2.4
10,5 10,7

6,8
' 51 9.3
4,0

AT 2T 3T 4T 1T 2T 3T 4T 1T 2T 3T 4T 1T 2T 3T 4T 1T 2T 3T 4T
Afio 2003 Afio 2004 Afio 2005 Ao 2006 Ao 2007

;Ngé Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
27
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

Todos los medios han crecido durante el afio 2007 ex  cepto el Cine
gue ha tenido un ligero descenso

Internet, Dominicales y Television crecen por encim a de la media del

mercado

Crecimiento Inversion Publicitaria Por Medios

Crecimiento

2002 2003 2004 2005 2006 2007 07/02  07/06
Television 22766 24130 27738 3.066,6 3.2905  3.538,8 554 75
Prensa 15035 14711 15988 1.7015 18635 19919 32,5 6,9
Revistas 5793 590,6 6349 6696 6903 1214 24,5 45
Radio 4773 4868 5209 5786  613,7 648,8 359 5,7
Exterior 408,9 4216 439,7 4506 @ 467,0 491,2 20,1 5,2
Dominicales 1108 1099 1146 1245 1287 1429 29,0 11,0
Internet (1) 0,0 215 30,2 55,2 99,5 1424 43,1
Cine 449 46,4 42,1 43,6 414 40,7 -9,3 -1,6
TOTAL 54013 55610 6.1550 6.6902 7.1946 7.718,0 429 7,3

(1) Incluye: Banners, Robapaginas, Rascacielos, patrocinios o secciones fijas, layer y otros formatos desplegables

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline

29
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

Television e Internet ganan participacion de mercad
de medios
Participacion por medios

+8,7%
07

+7,5%
06

+10,7%
07

Crecimiento — +2,9%

/]
“

2006
HTv

2005
Dom Int

2004

BPr MERvs

j.wgé Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
R 30

" Rd

o frente al resto

Diferencia
+7,2% 07/02
0,5 > -0,3

— -1,2

— 04

2007
Ext ®Ci
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

Prensa y Television son los medios que mas inversio n publicitaria
reciben por la audiencia que generan

Ano 2007: Inversion Publicitaria por audiencia

IVa#a € X Lector

IRe) € X Teleespectador

RVS etefis) € x Lector

RD <iLEl € x Oyente

EXT € x Individuo

Cl € x Espectador
DOM € X Lector
INT € X Internauta

Fuente: EGM, i2p, Arce Media Elaboracion Media Hotline
a1 M L




|2 p Diagrams - Line diagram

Prensa y Radio son los Unicos medios que han manten ido una linea
de crecimiento del precio medio

Television, después de un fuerte incremento en los afios 2004 y 2005, esta
reduciendo ligeramente el precio medio coincidiendo con la entrada de
nuevas cadenas al mercado

Evolucion del precio medio

1%3 Crec. Mercado +2,9% +10,7% +8,7% +7,5% +7,3%

112
110
108
106
104

102

100

98

96

94
92

90
--k-TV -®-PR -#®-RVS -®-RD Exterior DOM - ¢ - Cine

_;-N/ Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
Lf 2 Tv y Rd (Precio medio por minuto, Pr, Rvs y Dom (Precio medio po%Eégina), Ext (Precio medio por cara), Ci (precio medio por insercion) Mm L
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

En la publicidad nacional todos los medios han crec ido durante el
ano 2007 excepto el Cine y la Publicidad Exterior
A Excepcidn de Revistas, el resto de medios con cre  cimiento crecen por
encima de la media

Crecimiento Inversion Publicitaria Por Medios, ambi  to nacional

Crecimiento
2002 2003 2004 2005 2006 2007 07/02 07/06

Television 20365 21412 24982 27039 28802 3.0344 49,0 54
Prensa 8678 8443 9142 9510 10312 11079 21,1 74
Revistas 4314 4436 4960 5021 4904 5094 181 39
Radio 2442 2439 2606 2843  296,5 3139 28,5 59
Exterior 3564 3584 3809 3728  356,5 336,6 -5,9 -5,6
Dominicales 89,9 87,2 89,2 982 1035 1115 239 1,7
Internet (1) 0,0 12,6 182 343 559 12,6 29,9
Cine 402 414 368 373 30,1 2719  -308 -1,5
TOTAL 40664 41727 46941 49840 52444 55142 35,6 51

(1) Incluye: Banners, Robapaginas, Rascacielos, patrocinios o secciones fijas, layer y otros formatos desplegables

ﬁ‘gé\ Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

Television e Internet ganan participacion de mercad

o frente al resto

de medios
Participacion de la inversion publicitaria por medi 0s, ambito nacional
. Diferencia
Crecimiento — +2,6% +12,5% +6,2% +5,2% +5,1% 07/02
—_— . I 08 0,7 06 0,5 > —0,5
— 27
. 03

19,7

2003 2004 2005 2006

2002
HBPr MERvs Dom Int ®Tv ®Rd Ext m®mCi

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

En la publicidad regional todos los medios han crec ido durante el
ano 2007

Prensa, Revistas y Radio crecen por debajo de la me dia del mercado

Crecimiento Inversion Publicitaria Por Medios, &mbi  to regional

Crecimiento
2002 2003 2004 2005 2006 2007  07/02 07/06

Television 2402 2718 2756  362,7 4103 5044  110,0 22,9
Prensa 6357 6268 6846 7505 8323 884,0 39,1 6,2
Revistas 1479 1470 1389 1675 1999 2119 43,3 6,0
Radio 2330 2429 2603 2943 3172 3348 43,7 5,6
Exterior 52,6 63,2 58,8 778 1104 1546 1943 40,0
Dominicales 20,9 22,1 254 26,3 25,2 314 50,7 24,8
Internet (1) 0,0 8,9 12,0 20,9 43,6 69,8 60,1
Cine 4,6 49 53 6,3 11,2 128 1762 14,2
TOTAL 1.3349 13883 14610 17062 19502 22039 65,1 13,0

(1) Incluye: Banners, Robapaginas, Rascacielos, patrocinios o secciones fijas, layer y otros formatos desplegables

ﬁ‘gé\ Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

La Prensa desciende de manera significativa la part  icipacion de mercado

Revistas, Radio y Dominicales descienden su partici pacion de manera mas tenue

Participacion de la inversion publicitaria por medi 0s, ambito regional
Diferencia

+16,8% +14,3% ,09 07/02

__ 04 __ 06 » +0,3
s — 3,1

— -2.3

+

=
w
o
>

Crecimiento —— +4,0% +5,0%

o
»

— +4.9

___—» 3,2

— -0,2
— -15

Int

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline MH'-
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

Automocion, Finanzas, Servicios Publicos y Alimenta
de 500 mill. De € de inversion publicitaria en el a

cion superan la cifra
0 2007

ANno 2007: Inversion Publicitaria por sectores

Automocion
Finanzas y Seguros
Servicios Publicos
Alimentacion
Belleza e Higiene
Distribucion
Arte y Espectaculos
Informat. y Telecomunicaciones
Servicios Privados
Ocio y Tiempo Libre
Bebidas
Culturay Deporte
Moda y Complementos
Medios Comunicacion
Viajes y Turismo
Decoracion
--Breves y Clasificados
Salud
Limpieza
Hogar
Energia
-Varios

937.4
610.6
5294
516.4
495 .6
482 7
447 .6
440.5
400,3
398.3
338.0
289.2
276,1
2571
236.5
208.7
202.0

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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|2 p Inversion Publicitaria en Espafa

Siete sectores de inversion, que representan el 32%  del total, realizan el
52% de la inversion publicitaria

Ano 2007: Distribucion por sectores de inversion

5,2
\0(\

e o
N O

A& RS 0 o® Yy

o e\)\\Q '\6\‘«3 Qeox’& < ,bg,\ ‘ 9?‘\ o oV
P \\ef‘” % < o 3 0@

j-‘U/ Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline M L
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

Los sectores de inversion con crecimientos importan

Relacidon entre el crecimiento y la importancia de |

tes son los sectores

de menor Peso del mercado

0S sectores de inversion

% Crecimiento Inversiéon

36,0 -
33,0 - @Energia
30,0 -
27,0 -
Limpieza
24,0 4 ® o Decoracion
21,0 - ‘)cio Tiempo Libre
18,0 - Viajes*Turismo Serv. Rrivados
15,0 ® Dsnibuc
. Distribucion

1204 Varios Salud @/ed. Comunicacién STPHHS Finanzas y Seguros

9.0 - () L Eelleza e Hﬁiene

’ o " Automocion
6,0 - Hogar Serv. Publicos [
Moda y,Complementos

3,0 - ‘: o - . .,

00 ] Bebidas Alimentacion

3’0 l ‘;‘Iasmc?os @ |InforMmatica y Telecomunicaciones

-6’0 Cultura y Deporte @ |Arte y Espectaculo

-9,00,0 1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6|,0 7,0 8,0 90 10,0 11,0 12,0 13,0

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline

Peso Inversion

MHI.
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

Participacion Inversion Publicitaria Por Medios

Peso
Tv Pre Rev  Dom Rad Ext Cin Int  Mercado
Total 45,9 25,8 9,3 1,9 8,4 6,4 0,5 1,8 100,0
Automocion 44,2 34,6 10,1 0,8 51 4,2 0,4 0,6 12,1
Fnanzas y Seguros 47,6 25,8 3,0 0,7 16,0 4,0 0,1 2,8 7,9
Servicios Publicos 30,0 36,4 2,9 0,8 19,4 8,5 0,9 1,1 6,9
Alimentacion 83,0 2,9 4,9 0,8 4,3 3,6 0,3 0,2 6,7
Belleza e Higiene 73,9 1,5 15,5 4.4 0,8 3,5 0,2 0,2 6,4
Distribucion 48,2 22,5 6,1 1,7 10,7 8,7 0,2 1,9 6,3
Arte y Espectaculos 37,3 33,3 4,9 1,8 11,8 9,1 0,5 1,2 5,8
Informat. y Telecomu 44,5 23,1 7,9 1,1 6,3 8,9 0,3 7,9 5,7
Ocio y Tiempo Libre 56,7 13,1 13,3 1,2 6,3 6,5 1,2 1,8 5,2
Servicios Privados 18,3 46,1 6,8 0,7 12,1 11,7 0,4 3,8 52
Bebidas 61,6 8,3 6,6 2,9 5,4 13,2 1,8 0,2 4.4
Cultura y Deporte 25,4 44,6 9,0 2,2 11,8 2,6 0,7 3,7 3,7
Medios Comunicacion 48,4 22,0 7,7 1,2 8,3 7,3 1,6 25 3,7
Moda y Complementos 24,0 14,6 39,8 8,9 4,1 7,7 0,5 0,3 3,6
Viajes y Turismo 20,6 48,3 6,3 1,7 6,5 11,4 0,7 4,5 3,1
Decoracion 24,4 27,1 29,1 5,5 4,1 9,0 0,5 0,3 2,7
Limpieza 96,9 0,1 2,1 0,4 0,2 0,3 0,0 0,0 2,0
Salud 51,8 6,7 12,0 3,1 24,9 0,9 0,2 0,4 2,0
Hogar 55,1 9,6 24,3 3,9 1,5 4,5 0,3 0,8 1,7
Energia 39,7 39,1 4,2 0,7 13,2 1,4 0,5 1,1 1,6
-Varios 73,5 11,9 2,6 0,5 1,2 4,6 0,1 5,5 11

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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Inversion Publicitaria gestionada por Agencias de M edios

Inversion Publicitaria de ambito Inversion Publicitaria _ Inversion Publicitaria de
regional Gestionada por i Gestionada por Agencias de i ambito nacional Gestionada
Agencias de Medios: Medios: por Agencias de Medios:

220.4 Mill € 5.171.1 Mill € 4.950.7 Mill. €

Inversion : Inversion
Publicitaria . Total Inversion Publicitaria
Regional ' Publicitaria ' Nacional

j.J/ 'l Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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% Inversion publicitaria Gestionada por
Agencias de Medios por Medios

Total Nacional Regional
Television 80,7 91,2 17,4
Prensa 24,1 89,8 9,1
Revistas 59,9 83,2 4,2
Radio 39,2 79,6 1,3
Exterior 63,6 88,8 8,6
Dominicales 12,2 90,5 7,6
Cine 68,3 94,5 11,2
Media 67,0 89,8 10,0

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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Inversion Publicitaria Television por Segmentos

% Crecimiento
2004 2005 2006 2007 05/04 06/05 07/06

Tv Nacional 23374 26043 2.824,1 3.067,8 11,4 8,4 8,6
Tv Autonomica 3739 385,0 370,8 350,9 3,0 -3,7 -5,4
Tv Tematica 27,6 33,8 46,9 64,3 225 388 371
Tv Local 34,9 43,5 48,7 55,8 246 120 146
TOTAL 2.773,8 3.066,6 3.290,5 3.538,8 10,6 7,3 7,5

Diferencia Cuota
2004 2005 2006 2007 05/04 06/05 07/06

Tv Nacional 84,3 84,9 85,8 86,7 0,7 0,9 0,9
Tv Autondmica 13,5 12,6 11,3 9,9 -0,9 -1,3 -1,4
Tv Temética 1,0 1,1 1,4 1,8 0,1 0,3 0,4
Tv Local 1,3 1,4 1,5 1,6 0,2 0,1 0,1

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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Inversion Publicitaria Prensa por Segmentos

2004 2005 2006 2007

% Crecimiento
05/04 06/05 07/06

Pr Pago Inf.Gral.

Pr Pago Deportiva
Pr Pago Economica
Pr Gratuita

1.413,8 1.463,2 1.560,5 1.6664
102,1 106,1 121,8 1181
42,5 45,8 54,9 63,1
40,4 86,4 126,3 1443

3,5 6,6 6,8
40 148 -3,0
76 199 14,8
1139 46,2 14,3

TOTAL

1.598,8 1.701,5 1.863,5 1.991,9

6,4 9,5 6,9

2004 2005 2006 2007

Diferencia Cuota
05/04 06/05 07/06

Pr Pago Inf.Gral.

Pr Pago Deportiva
Pr Pago Econdmica
Pr Gratuita

88,4 86,0 83,7 83,7

6,4 6,2 6,5 59
2,7 2,7 2,9 3,2
2,5 5,1 6,8 7,2

-2,4 -2,3 -0,1
-0,1 0,3 -0,6
0,0 0,3 0,2
2,6 1,7 0,5

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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Inversion Publicitaria Revistas por Segmentos

% Crecimiento

2004 2005 2006 2007 05/04 06/05 07/06
Rv Femeninas Men 120,0 121,3 125,7 134,2 1,1 3,6 6,7
Rv Decoracién 88,7 86,9 90,5 97,8 -2,0 4,1 8,1
RV Femeninas Sem 83,2 87,7 89,6 94,7 54 2,2 5,7
Rv Motor 88,0 96,7 93,4 95,9 9,9 -3,4 2,6
Otras Revistas 255,0 277,0 2911 298,8 8,6 51 2,7
TOTAL 634,9 669,6 690,3 7214 55 3,1 4,5

Diferencia Cuota

2004 2005 2006 2007 05/04 06/05 07/06
Rv Femeninas Men 18,9 18,1 18,2 18,6 -0,8 0,1 0,4
Rv Decoracién 14,0 13,0 13,1 13,6 -1,0 0,1 0,5
RV Femeninas Sem 13,1 13,1 13,0 13,1 0,0 -0,1 0,1
Rv Motor 13,9 14,4 13,5 13,3 0,6 -0,9 -0,2
Otras Revistas 40,2 41,4 42,2 41,4 1,2 0,8 -0,7

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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Inversion Publicitaria Radio por Segmentos

% Crecimiento
2004 2005 2006 2007 05/04 06/05 07/06

R° Generalista 322,5 383.,8 389,8 413,8 19,0 1,6 6,1
R° Tematica 198,4 1948 2239 235,0 -1,8 149 5,0
TOTAL 520,9 578,6 613,7 648,8 11,1 6,1 5,7

Diferencia Cuota
2004 2005 2006 2007 05/04 06/05 07/06

R° Generalista 61,9 66,3 63,5 63,8 4.4 -2,8 0,3
R° Tematica 38,1 33,7 36,5 36,2 -4.4 2,8 -0,3
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0
Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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Inversion Publicitaria Dominicales por Segmentos

% Crecimiento
2004 2005 2006 2007 05/04 06/05 07/06

Dominicales 89,3 98,0 100,7 107,3 9,7 2,8 6,6
Dom F. Semana 25,3 26,5 28,0 35,6 4.6 5,7 27,1
TOTAL 1146 124 5 128,7 1429 8,6 34 11,0

Diferencia Cuota
2004 2005 2006 2007 05/04 06/05 07/06

Dominicales 77,9 78,7 78,2 75,1 0,8 -0,5 -3,2
Dom F. Semana 22,1 21,3 21,8 249 -0,8 0,5 3,2
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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Inversion Publicitaria Pub. Exterior por Segmentos

% Crecimiento
2004 2005 2006 2007 05/04 06/05 07/06

Ext. Carteleras 118,7 120,1 125,1 142.,5 1,2 4,2 13,9
Ext. Mobiliario 215,8 2243 229,8 231,7 3,9 2,5 0,8
Ext. Transportes 61,4 58,3 62,2 66,7 -5,0 6,7 7,2
Ext. Otros 43,8 47,9 49,9 50,3 94 4,2 0,8
TOTAL 439,7 450,6 467,0 491,2 2,5 3,6 5,2

Diferencia Cuota
2004 2005 2006 2007 05/04 06/05 07/06

Ext. Carteleras 27,0 26,7 26,8 29,0 -0,3 0,1 2,2
Ext. Mobiliario 49,1 49,8 49,2 47,2 0,7 -0,6 -2,0
Ext. Transportes 14,0 12,9 LS 8 13,6 -1,0 0,4 0,3
Ext. Otros 10,0 10,6 10,7 10,2 0,7 0,1 -0,4

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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3
At

Inversion Publicitaria por Segmentos

Inversiéon Peso % Crec

2004 2005 2006 2007 2004 2005 2006 2007 07/06

Tv Nacional 2.337,4 2.604,3 2.824,10 3.067,8 37,98 38,93 39,25 39,75 8,6
Pr Pago Inf.Gral. 14138 1.463,2 1.560,50 1.666,4 22,97 21,87 21,69 21,59 6,8
R° Generalista 322,5 383,8 389,8 413,8 5,24 5,74 5,42 5,36 6,2
Tv Autonémica 3739 385,0 370,8 350,9 6,07 5,75 5,15 4,55 54
Otras Revistas 255,0 277,0 291,1 298,8 4,14 4,14 4,05 3,87 2,6
R° Temaética 198,4 194,8 2239 235,0 3,22 291 3,11 3,04 5,0
Ext. Mobiliario 215,8 2243 229,8 231,7 3,51 3,35 3,19 3,00 0,8
Pr Gratuita 40,4 86,4 126,3 1443 0,66 1,29 1,76 1,87 14,3
Ext. Carteleras 118,7 120,12 1251 1425 1,93 1,80 1,74 1,85 13,9
Internet 30,2 55,2 99,5 1424 0,49 0,83 1,38 1,85 43,1
Rv Femeninas Men 120,0 121,3 125,7 134,2 1,95 1,81 1,75 1,74 6,8
Pr Pago Deportiva 102,21 106,1 121.,8 118,1 1,66 1,59 1,69 1,53 -3,0
Dominicales 89,3 98,0 100,7 107,3 1,45 1,46 1,40 1,39 6,6
Rv Decoracién 88,7 86,9 90,5 97,8 1,44 1,30 1,26 1,27 8,1
Rv Motor 88,0 96,7 93,4 95,9 1,43 1,45 1,30 1,24 2,7
RV Femeninas Sem 83,2 87,7 89,6 94,7 1,35 1,31 1,25 1,23 57
Ext. Transportes 61,4 58,3 62,2 66,7 1,00 0,87 0,86 0,86 7,2
Tv Tematica 27,6 33,8 46,9 64,3 0,45 0,51 0,65 0,83 37,1
Pr Pago Econémica 42,5 458 54,9 63,1 0,69 0,68 0,76 0,82 14,9
Tv Local 34,9 43,5 48,7 55,8 0,57 0,65 0,68 0,72 14,6
Ext. Otros 43,8 47,9 49,9 50,3 0,71 0,72 0,69 0,65 0,8
Cine 42,1 43,6 41,4 40,7 0,68 0,65 0,58 0,53 -1,6
Dom F. Semana 25,3 26,5 28 35,6 0,41 0,40 0,39 0,46 27,1
TOTAL 6.155,0 6.690,2 7.194,6 7.718,1 100,0 100,0 100,0 100,0 7,3

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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