





INVERSION PUBLICITARIA MUNDIAL: ENERO A SEPTIEMBRE 2009

En todos los medios desciende la inversion publicitaria.

La televisién es el medio que mejor aguanta la caida de la inversion y aumenta 0,7 puntos la participacién.
Los medios graficos son los que mas descienden retrocediendo su participacién de mercado.

PORCENTAJE DE VARIACION DE LA INVERSION
PUBLICITARIA MUNDIAL POR MEDIOS

07/06 08/07 09/08*
Television 2,7 5,7 -0,3
Radio -9,9 -0,9 -1,9
Prensa 4,9 0,0 -5,0
Revistas 5.7 -2,0 -18,2
Global 4,4 3,0 -3,9
* Periodo: E-S 09/E-S 09 W TELEVISION M PRENSA RADIO [l REVISTAS

Automocion y Finanzas son los sectores que mas inversion publicitaria pierden.
Cosmética, alimentacién y cuidado personal son los sectores que mas crecen.

PORCENTAJE DE VARIACION DE LA INVERSION PUBLICITARIA EN LOS PRINCIPALES SECTORES 09/08

-20 -15 -10 -5 0

Cuidado Personal

Cosmética

Medios

Alimentacion

Automocién -20,0

Entretenimiento
Bebidas
Telecomunicaciones

Distribucion

Finanzas -16,9

I % de variacion E-S '09/E-S '08 * Periodo: E-S 09/E-S 08

Espana es el pais que mas inversion publicitaria pierde.
Le siguen Irlanda, Italia y Reino Unido. Solo Francia aumenta la inversién publicitaria.

PORCENTAJE DE LA INVERSION PUBLICITARIA DE LOS PRINCIPALES PAISES DE EUROPA 09/08*
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Fuente: Global Adview Pulse. Quarter 3 2009. Nielsen




INVERSION PUBLICITARIA EN EL ESTADO ESPANOL DEL ANO 2009

Nunca la inversién publicitaria habia caido tanto.

La caida de la inversidn publicitaria, en el afio 2009, se situa en el -23,9%. El descenso acumulado de los dos ultimos afos
sittia la inversion publicitaria en niveles inferiores al del afo 2002. El volumen de mercado se cifra en 5.058,1 mill. de €

NS

EVOLUCION Y CRECIMIENTO DE LA INVERSION PUBLICITARIA
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Fuente: i2p, Arce Media Elaboraciéon Media Hotline

La inversion publicitaria de los dos ultimos trimestres del afio 2009 ha suavizado la caida
Desde que empezé la crisis la inversion publicitaria ha estado 6 trimestres consecutivos descendiendo exponencialmente
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CRECIMIENTO DE LA INVERSION PUBLICITARIA POR ANOS Y TRIMESTRES
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Fuente: i2p, Arce Media Elaboracion Media Hotline
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INVERSION PUBLICITARIA EN EL ESTADO ESPANOL DEL ANO 2009

Radio, Television e Internet ganan participacion de mercado
Prensa y Revistas son los medios que mas participacion pierden

ANO 2008 Y 2009

% Crec. Cuota Cuota Diferencia
2008 2009 09/08 2008 2009 Cuota

Television 3.146,0 2.414,2 -23,3 47,3 47,7 0,4
Prensa 1.575,6 1.158,1 -26,5 23,7 22,9 -0,8
Revistas 616,8 428,3 -30,5 9,3 8,5 -0,8
Radio 596,2 502,0 -15,8 9,0 9,9 1,0
Exterior 410,2 294,3 -28,3 6,2 5,8 -0,4
Dominicales 113,8 75,0 -34,1 1,7 1,5 -0,2
Internet * 166,9 172,2 3,2 2,5 3,4 0,9
Cine 22,2 14,0 -37,1 0,3 0,3 -0,1
TOTAL 6.647,6 5.058,1 -23,9 100,0 100,0 0,0

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracion Media Hotline
* No incluye enlaces patrocinados, email, cobranding y otras acciones

Todos los medios descienden su inversion publicitaria
a excepcion de Internet que crece timidamente

CRECIMIENTO Y PARTICIPACION POR MEDIOS
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Fuente: i2p, Arce Media Elaboracion Media Hotline




INVERSION PUBLICITARIA EN EL ESTADO ESPANOL DEL ANO 2009

La inversion publicitaria “On Line” en medios convencionales representa el 3,4% del total.

Prensa Digital es el medio que mejor capitaliza la inversion publicitaria “On Line”
llegando a representar el 4,8% de su inversion publicitaria

NS
Medios Convencionales Off Line On Line | Off+On Line| % Off Line | % On Line
Television 2.414,2 6,0 2.420,2 99,7 0,7
Prensa 1.158,1 57,5 1.215,6 95,2 4,8
Revistas 428,3 10,4 438,7 97,6 2,4
Radio 502,0 4,8 506,8 99,0 1,0
P. Exterior 294,3 294,3 100,0

Dominicales 75,0 75,0 100,0

Cine 14,0 14,0 100,0

Portales 93,5 93,5 100,0
Total Medios Convencionales 4.885,9 172,2 5.058,1 96.6 3,4

Fuente: i2p, Arce Media Elaboraciéon Media Hotline

PARTICIPACION INVERSION PUBLICITARIA POR SECTORES Y MEDIOS

Cin Dom Ext Int Pre Rad Rev Tv Mzsc?do
Total 0,3 1,5 5,8 34 229 9,9 8,5 47,7 100,0
Automocion 0,1 0,8 8,1 3,0 295 8.3 12,1 38,1 9,3
Informat. y Telecomu 0,8 0,7 11,4 12,5 14,8 55 4,5 49,7 8,7
Belleza e Higiene 0,1 2,2 2,3 0,4 2,6 1,7 12,4 78,4 8,5
Alimentacién 0,1 0,7 1,2 1,0 4,9 4,2 5,0 82,9 7,6
Finanzas y Seguros 0,3 0,7 4,2 4,5 23,7 14,3 3.1 49,2 7,5
Distribucion 0,1 2,4 4,7 1,6 18,9 17,9 7,6 46,9 7,4
Servicios Publicos 0,5 1,0 8,5 1,5 344 15,7 4,2 34,3 6,1
Ocio y Tiempo Libre 0,4 0,6 6,6 4,3 9,5 8,9 9,1 60,6 51
Arte y Espectaculos 0,1 1,7 13,5 1,5 32,9 9,6 4,9 35,9 4,5
Viajes y Turismo 0,6 2,0 6,6 35 454 20,7 57 15,5 4,4
Bebidas 0,9 1,7 14,3 0,7 7,2 4,5 6,8 63,9 4,2
Moda y Complementos 0,3 7.7 8,8 1,1 15,4 3,1 41,1 22,5 3,0
Servicios Privados 0,2 1,6 4,8 9,6 40,3 16,6 6,9 20,0 2,9
Salud 0,0 0,9 0,6 1,4 4,1 20,3 6,3 66,3 2,8
Cultura y Deporte 0,2 1,8 2,7 4,8 34,4 23,6 12,0 20,6 2,6
Medios Comunicacién 0,0 1,3 3,2 10,4 23,9 12,1 8,0 41,0 2,6
Limpieza 0,0 0,3 0,1 0,1 0,5 0,8 1,6 96,7 2,2
Decoracion 0,4 3,5 3,0 06 42,7 7,0 33,0 9,8 1,8
Energia 0,0 0,3 0,6 20 32,6 15,9 4,2 44,4 1,7
Hogar 0,1 3,7 6,7 3,4 11,4 1,2 22,4 51,1 1,7
Varios 0,0 0,1 2,1 1,3 35 259 0,8 66,4 1.4

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracion Media Hotline
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INVERSION PUBLICITARIA EN EL ESTADO ESPANOL DEL ANO 2009

Todos los sectores descienden su inversion publicitaria

9 sectores descienden mas que la Media del mercado
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PORCENTAJE DE VARIACION DE LA INVERSION PUBLICITARIA POR SECTORES
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Fuente: i2p, Arce Media Elaboracion Media Hotline

Inversion publicitaria gestionada por agencias de medios
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PREVISION INVERSION PUBLICITARIA ANO 2010

El escenario macro econémico estimado por FUNCAS para el aino 2010, a fecha de hoy,
indica una ligera caida del PIB y del consumo

La inversion publicitaria podria alcanzar la cifra de 4.891,8 mill €,
que significa aun una caida del -3,3%

ESCENARIO ECONOMICO
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Fuente: Escenario econémico, Panel Funcas Febrero 2010 i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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Revistas, Dominicales, la Publicidad Exterior y Cine sufririan pequeias pérdidas de participacion

La Televisién y la Prensa mantendrian su participacion, Internet y Radio aumentarian ligeramente su cuota

ANO 2009 Y 2010

% Crec. Cuota Cuota Diferen

2009 2010 10/09 2009 2010 Cuota

Television 2.414,2 2.310,9 -4,3 47,7 47,2 -0,5
Prensa 1.158,3 1.115,4 -3,7 22,9 22,8 -0,1
Revistas 429,9 403,6 -6,1 8,5 8,3 -0,2
Radio 500,8 491,7 -1,8 9,9 10,1 0,2
Exterior 293,4 293,5 0,0 5,8 6,0 0,2
Dominicales 75,9 73,9 -2,6 1,5 1,5 0,0
Internet (1) 172,0 190,8 10,9 3,4 3,9 0,5
Cine 14,0 12,0 -14,3 0,3 0,2 0,0
TOTAL 5.058,4 4.891,8 -3,3 100,0 100,0 0,0
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Fuente: i2p, Arce Media Elaboracion Media Hotline






