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La inversion publicitaria mundial del primer Participacion por continentes 2007

semestre del afio 2009 retrocede un -6,8%
América y Europa descienden su inversion publicitaria
Asia y Africa aumenta la inversién publicitaria

Inversion Publicitaria mundial

% Incrementos
07/06 08/07 09/08*

América 0,3 0,5 -15,9
Asia 8,7 8,8 2,2 m América ® Asia ~ Africa = Europa
Africa 816 1214 312 Participacion por continentes 2008

Europa 7,5 -1,7 -9,1
Global 44 30 68
*Primer semestre

m América = Asia Africa = Europa

Fuente: Global Adview Pulse. Quarter 2 2009. Nielsen
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Participacion por Medios 2007

Todos los medios descienden su inversion
publicitaria
Los medios graficos son los que mas descienden

Inversion Publicitaria mundial
% Incrementos
07/06 08/07 09/08*

Television 2,7 5,7 -4,3

Radio 9.9 0.9 31 =TV m=PR RD = RVS
Prensa 49 0,0 -7,5 Participacion por Medios 2008
Revistas 5,7 -2,0 -18,5

Global 44 30 68

*Primer semestre

=TV = PR RD " RVS

Fuente: Global Adview Pulse. Quarter 2 2009. Nielsen
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En los nueve primeros meses del afio la inversion pu blicitaria ha descendido un -27,5%
El tercer trimestre del afio suaviza el descenso después de 6 trimestres de caidas crecientes

Crecimiento de la inversion publicitaria por aios y trimestres

2004 2009 |
+10,7% -27,5%
ﬁ m

© c:_ NG ~

I I

Ca7
6,1
T
05|
T
—
|

1T 2T 3T 4T 12T 2737 4T 117 2737 4T 1 27 2T73T 4T |17 2737 4T 11T 27 3T 4T [ 1T 27 3T 4T
Ao 2003 Ao 2004 Ao 2005 Ao 2006 Ao 2007 Ano 2008 Ao 2009

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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Todos los medios descienden su inversion publicitar la a
excepcion de Internet que crece muy timidamente

Crecimiento y Participacion por Medios

Crecimiento 09/08 _
Enero a Septiembre Enero — Septiembre

- 27,5% 2009
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Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline MH'-
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Radio e Internet aumentan participacion

El resto de medios reducen su participacion publici taria, incluido
Television

Enero - Septiembre 2009

% Crec. Cuota Diferen

2008 2009 09/08 2008 2009 Cuota

Television 23325 1.6825 -27,9 47,3 47,1 -0,3
Prensa 1.183,3 852,1 -28,0 24,0 23,8 -0,2
Revistas 4515 284,2 -37,1 9,2 7,9 -1,2
Radio 436,8 3614 -17,3 8,9 10,1 1,2
Exterior 301,6 208,0 -31,0 6,1 5,8 -0,3
Dominicales 74,1 46,3 -37,6 1,5 1,3 -0,2
Internet (1) 130,9 134,2 2,6 2,7 3.8 1,1
Cine 19,2 7,0 -63,3 0,4 0,2 -0,2
TOTAL 49299 3.575,6 -27,5 100,0 100,0 0,0

(1) Incluye: Banners, Roba paginas, Rascacielos, patrocinios o secciones fijas, layer y otros formatos desplegables

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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Durante dos trimestres consecutivos, television pie rde mas inversion
gue la media del mercado

Evolucion del crecimiento de la inversion por medio S

Crecimiento T1 T2 T3 T4 Acum

2007 2008 2009 2009 2009 2009 2009

Television 7,5 -11,1 -26,8 -31,5 -22.,8 -27,9
Prensa 6,9 -20,9 -31,2 -29,1 -21.5 -28,0
Revistas 4.5 -14,5 -34,9 -40,5 -33,6 -37,1
Radio 57 -8,1 -19,8 -16,8 -13,9 -17,3
Exterior 52 -16,5 -32,3 -33,9 -25,6 -31,0
Dominicales 11,0 -20,4 -39,5 -42.,6 -22,3 -37,6
Internet (1) 43,1 17,2 2,2 14 3,1 2,6
Cine -1,6 -45 .4 -56,5 -72,5 -65,4 -63,3
TOTAL 7,3 -13,9 -27,8 -30,7 -22,1 -27,5

(1) Incluye: Banners, Roba paginas, Rascacielos, patrocinios o secciones fijas, layer y otros formatos desplegables

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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Internet, radio y prensa aumentan ligeramente parti  cipacion de
mercado

El resto de medios, incluido television, reducen i geramente su
participacion

Evolucion de la participacion de la inversion por m edios

Cuota T1 T2 T3 T4 Acum

2007 2008 2009 2009 2009 2009 2009

Television 45,9 47,3 49,6 47,0 44,1 47,1
Prensa 25,8 23,7 22,6 23,6 24,2 23,8
Revistas 9,3 9,3 7,3 9,5 8,0 7.9
Radio 8,4 9,0 9,7 10,9 10,6 10,1
Exterior 6,4 6,2 58 57 7,0 5,8
Dominicales 1,9 1,7 1,2 1,7 1,2 1,3
Internet (1) 1,8 2,5 3,5 1,5 4,7 3,8
Cine 0,5 0,3 0,3 0,1 0,2 0,2
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

(1) Incluye: Banners, Roba paginas, Rascacielos, patrocinios o secciones fijas, layer y otros formatos desplegables

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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Todos los sectores descienden su inversion publicit aria
10 sectores descienden mas que la media del mercado

Enero - Septiembre 2009: Crecimiento Inversion Publi citaria por sectores

Salud
. 9 ] Limpieza
Media Mercado Viajes y Turismo
Enero - Septiembre 159 Varios
-27,5% -18,1 Belleza e Higiene
-18,2 Ocio y Tiempo Libre

Informat. y Telecomu
Finanzas y Seguros

Alimentacién
-21,6 Distribucion
-22,6 Cultura y Deporte

N m
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Arte y Espectaculos

Servicios Publicos
Bebidas
R - Medios Comunicacion
Energia
Decoracion
Moda y Complementos
Automocién
Hogar

Servicios Privados

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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La ligera moderacion en la caida de la inversion pu  Dblicitaria del tercer
trimestre permite afrontar el ultimo trimestre del ano con un poco
menos de pesimismo, esperando seguir moderando la c aida de la

inversion publicitaria

Crecimiento de la inversion por medios Prevision

Crecimiento T1 T2 T3 T4 Acum

2007 2008 2009 2009 2009 2009 2009

Television 75 -111 26,8 315 228 -154 24,6
Prensa 69  -209 31,2 291 -215 -16,1 -25,0
Revistas 45  -145 -349  -405 -336  -30,9 -35,4
Radio 5,7 -8,1 -19.,8  -16,8  -13,9  -12.3 -15,9
Exterior 52  -16,5 323 339 256 -214 -28,5
Dominicales 110  -204 -39,5  -426  -223 -215 -32,0
Internet (1) 43,1 17,2 2,2 1,4 3,1 4,2 2,9
Cine -16  -454 56,5 -725  -654  -557 -62,3
TOTAL 73  -139 278  -30,7 -221  -16,9 -24,8

(1) Incluye: Banners, Roba paginas, Rascacielos, patrocinios o secciones fijas, layer y otros formatos desplegables

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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Revistas es el medio que mas reducira su participaci

on publicitaria

Radio e Internet son los medios que, por el contrar 0, mas

aumentaran su participacion de mercado en la invers

Prevision cierre ano 2009

ion publicitaria

% Crec. Cuota Diferen
2008 2009 09/08 2008 2009 Cuota
Television 3.146,0 2.370,7 -24.,6 47,3 47,4 0,1
Prensa 15756 1.181,2 -25,0 23,7 23,6 -0,1
Revistas 616,8 398,4 -35,4 9,3 8,0 -1,3
Radio 596,2 501,2 -15,9 9,0 10,0 1,0
Exterior 410,2 293,3 -28,5 6,2 59 -0,3
Dominicales 113,8 77,4 -32,0 1,7 15 -0,2
Internet (1) 166,8 171,7 29 25 34 0,9
Cine 22,1 8,3 -62,3 0,3 0,2 -0,2
TOTAL 6.647,5 5.002,2 -24.,8 100,0 100,0

(1) Incluye: Banners, Roba paginas, Rascacielos, patrocinios o secciones fijas, layer y otros formatos desplegables

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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Internet, radio y prensa aumentaran ligeramente su participacion de
mercado

El resto de medios, incluido television, reduciran ligeramente su
participacion

Evolucion de la participacion de la inversion por m edios

Prev Diferencias

2005 2006 2007 2008 2009 09-05 09-08
Television 45,8 45,7 459 47,3 47,4 1,6 0,1
Prensa 25,4 25,9 25,8 23,7 23,6 -1,8 -0,1
Revistas 10,0 9,6 9,3 9,3 8,0 -2,0 -1,3
Radio 8,7 8,5 8,4 9,0 10,0 1,3 1,0
Exterior 6,7 6,5 6,4 6,2 5,9 -0,8 -0,3
Dominicales 19 1,8 19 1,7 1,5 -0,4 -0,2
Internet (1) 0,8 1,4 1,8 2,5 3.4 2,6 0,9
Cine 0,7 0,6 0,5 0,3 0,2 -0,5 -0,1
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

(1) Incluye: Banners, Roba paginas, Rascacielos, patrocinios o secciones fijas, layer y otros formatos desplegables

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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® El consumo de lo hogares es el componente que masp  esa en la contabilidad
nacional

m En el afio 2008 el consumo del hogar representaba el 56,1% del P.1.B., lo que da una dimension de
su importancia como motor de crecimiento

® En los momentos de desaceleracion de la economia es  pafiola la participacion de la
inversion publicitaria en el P.I.B. y el consumo en el hogar desciende

® Con esta tendencia histérica se ha procedido a desa  rrollar una modelizacion
matematica de la informacion histérica

= Con el objetivo de realizar estimaciones de mercado publicitario basadas en las previsiones
economicas de los distintos analistas

® Se han realizado modelizaciones matematicas de Regr  esion Dinamica en dos
apartados:

= Mercado Publicitario

Utilizando métodos autorregresivos, se han modelizado desde el afio 1989, las series temporales
relativas a :

PI1B

Relacién Consumo hogares y PIB

Relaciéon Mercado publicitario y PIB

Relaciéon Mercado publicitario y Consumo hogares

m Distribucion de la Inversion Publicitaria por Medios

Modelizando las series temporales relativas a la inversion destinada a cada medio desde el
anol1989

® El conjunto de estas dos modelizaciones es loque h  a dado lugar al Modelo EDIP:
m Estimacion y Distribucion de Inversion Publicitaria
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Empeoramiento de la prevision del cuadro macroecono mico para el afno 2009

Escenario . . ‘
Crecimiento

“ 1.086.702 1.069.500 1.053.200
Crecimiento 2 9% _4.3% 5 1%
Con. Hogar ke =70 7
Consumo

596.098 613.961 583.232

54,9% 57,4% 55,4%

0,1% -0,1% -0,2%

Fuente: Escenario econémico, Funcas EDIP, Elaboracién Media Hotline M L
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El escenario macro econémico para el afio
2010, a fecha de hoy, indica una ligera
caida del PIB y la parada en la caida del
consumo

Crecimiento 0

Crecimiento 0.1%

N
Con. Hogar _/’
Hogar

55,5%

1,8%

19

La inversion publicitaria podria alcanzar
la cifra de 4.869,3 mm €, que significa

aun una caida del -2,7%

0,46%

0,83%

R2
PIB: 0,9997 Rel. Inv/PIB. 0,9731
Con. Hogar: 0,9997 Rel. Inv/Con. Hogar: 0,8036

Fuente: Escenario econémico, Funcas EDIP, Elaboracién Media Hotline
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Revistas, Dominicales, la Publicidad Exterior y Cin e sufririan
pequefas perdidas de participacion

La Television y la Prensa mantendrian su participac  ion
Internet y Radio aumentarian ligeramente su cuota

Prevision ano 2010

% Crec. Cuota Diferen

2009 2010 10/09 2009 2010 Cuota

Television 2.370,7 2.3149 -2,4 47,4 47,5 0,0
Prensa 1.181,2 1.150,3 -2,6 23,6 23,6 0,0
Revistas 398,4 365,1 -8,4 8,0 7,5 -0,5
Radio 501,2 4954 -1.1 10,0 10,2 0,2
Exterior 293,3 281,7 -4,0 59 5,8 -0,1
Dominicales 77,4 71,4 -7,8 15 15 -0,1
Internet (1) 171,7 183,5 6,9 3,4 3,8 0,3
Cine 8,3 7,0 -15,9 0,2 0,1 0,0
TOTAL 5.002,2 4.869,3 -2,7 100,0 100,0 0,0

(1) Incluye: Banners, Roba paginas, Rascacielos, patrocinios o secciones fijas, layer y otros formatos desplegables

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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