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Arce Media viene elaborando desde  2007
el informe sectorial de automóviles de
Turismo y Todoterreno. Este informe da
una visión general sobre el sector así definido
(Turismos y Todoterreno), en el que
solamente se recoge un 87,2% de la inversión
total del sector de automoción, dejando
fuera los vehículos industriales, accesorios,
motos … etc

La inversión publicitaria del sector en
este primer trimestre de 2009 ha sido
de 126 millones de euros, un 37,9%
menos que en el mismo trimestre de 2008
y un 42% menos que en el primer trimestre
de 2007.

,El

el informe
sectorial
de publicidad



La inversión
en medios
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Este primer trimestre de 2009 el sector de
automóviles de Turismo y  Todoterreno ha sufrido
un importante descenso de la inversión publicitaria,
pero se han producido algunos cambios en las
estrategias de medios que han dado como resultado
el crecimiento en inversión de Exterior, Radio e
Internet y el descenso del resto de medios, esto
ha supuesto que la cuota de televisión de este
trimestre haya pasado al 47,6%, del 51,4% que
tenía en el primer trimestre de 2008, la de prensa
pasa del 32,6% al 29,5% y Exterior pasa de una
cuota del 3,9% en el primer trimestre de 2008 a
un 8,5% en este trimestre.

1º Trim 2007 217.637
1º Trim 2008 203.240 -6,6%
1º Trim 2009 126.286 -37,9%

Inversión
total

Incremento
anual de la inversión

(miles de euros)

Evolución de la Inversión Publicitaria del sector de turismos y todoterrenos

1er Trim 2008
Inversión

Publicitaria
Share of

Voice
Incremento

1er Trim 2008
Inversión

Publicitaria
Share of

Voice

203.240 126.285 -37,9%

Television 104.399 51,4% 60.097 47,6% -42,4%
Radio 5.291 2,6% 5.741 4,5% 8,5%
Prensa 66.223 32,6% 37.207 29,5% -43,8%
Revistas 11.470 5,6% 6.697 5,3% -41,6%
Suplementos 2.167 1,1% 826 0,7% -61,9%
Exterior 7.915 3,9% 10.791 8,5% 36,3%
Cine 975 0,5% 108 0,1% -88,9%
Internet 4.800 2,4% 4.819 3,8% 0,4%

Comparación de la inversión por medios.  1er trim 2008 - 1er trim 2009

Inversión publicitaria

1er Trim 2007

Incrementos

Total 217.637 203.240 126.286 -6,6% -37,9% -42,0%

Television 117.059 104.399 60.097 -10,8% -42,4% -48,7%

Radio 6.607 5.291 5.741 -19,9% 8,5% -13,1%

Prensa 65.764 66.223 37.207 0,7% -43,8% -43,4%

Revistas 10.852 11.470 6.697 5,7% -41,6% -38,3%

Suplementos 2.192 2.167 826 -1,2% -61,9% -62,3%

Exterior 10.002 7.915 10.792 -20,9% 36,3% 7,9%

Cine 1.065 975 108 -8,4% -88,9% -89,9%

Internet 4.096 4.800 4.819 17,2% 0,4% 17,6%

Inversión Publicitaria de turismos por medios 1er Trimestre 2007-2009

1er Trim 2008 1er Trim 2009 Incre. 2008 Incre. 2009 Incre. 2007-2009Medios

La inversión
por marcas

Seat ha sido la marca líder en inversión publicitaria en este
primer trimestre de 2009 con 12,5 millones de euros, un
21,6% más que en 2008. Esta marca junto con Mitsubishi,
Alfa Romeo, Mini y Tata son las únicas que han incrementado
su inversión respecto al primer trimestre de 2008. A Seat le
sigue en inversión Volkswagen, Citroen, Opel y Toyota.
Renault  que en 2008 ocupaba el primer puesto con 17,3
millones de euros, en este primer trimestre ha pasado al
puesto décimo segundo con una inversión de 5 millones de
euros y una  reducción de su presupuesto en un 70%.

Inversión publicitaria

1er Trim 2007

Incrementos

Total 217.637 203.240 126.286 -6,6% -37,9% -42,0%

SEAT 11.340 10.253 12.468 -9,6% 21,6% 9,9%
VOLKSW. 10.435 11.120 9.425 6,6% -15,2% -9,7%
CITROEN 14.599 9.702 8.950 -33,5% -7,7% -38,7%
OPEL 11.807 12.421 7.750 5,2% -37,6% -34,4%
TOYOTA 12.702 11.337 7.421 -10,7% -34,5% -41,6%
MERCEDES 9.111 8.349 6.950 -8,4% -16,8% -23,7%
AUDI 9.917 9.609 6.843 -3,1% -28,8% -31,0%
PEUGEOT 13.504 9.781 6.160 -27,6% -37,0% -54,4%
FORD 13.548 11.630 5.564 -14,2% -52,2% -58,9%
SKODA 6.773 6.917 5.224 2,1% -24,5% -22,9%
RENAULT 14.158 17.262 5.057 21,9% -70,7% -64,3%
BMW 6.387 7.551 4.421 18,2% -41,5% -30,8%
FIAT 4.110 6.582 4.350 60,1% -33,9% 5,8%
KIA 8.461 5.964 3.831 -29,5% -35,8% -54,7%
NISSAN 8.041 6.481 3.599 -19,4% -44,5% -55,2%
HONDA 4.034 4.610 3.166 14,3% -31,3% -21,5%

Inversión Publicitaria de turismos por marcas 1er Trimestre 2007-2009

1er Trim 2008 1er Trim 2009 Incre. 2008 Incre. 2009 Incre. 2007-2009Medios

(miles de euros)
fuente: Arce Media

(miles de euros)
fuente: Arce Media

fuente: Arce Media



Participación de los
concesionarios en la
inversión publicitaria
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De los 126 millones de euros invertidos en el
primer trimestre de 2009, 21,5 millones los
han aportado los concesionarios o por lo
menos figuran como titulares de la publicidad
anunciada. Tanto en 2007 como en 2008 esta
relación entre marca y concesionario se
mantiene y por lo tanto la caída de la inversión
es muy parecida.

Inversión Publicitaria de turismos por publicidad directa/concesionarios
1er Trimestre 2007-2009

Inversión publicitaria

1er Trim 2007

Incrementos

Total 217.637 203.240 126.286 -6,6% -37,9% -42,0%

Concesionario 33.010 34.450 21.459 4,4% -37,7% -35,0%

Directa 184.628 168.789 104.826 -8,6% -37,9% -43,2%

1er Trim 2008 1er Trim 2009 Incre. 2008 Incre. 2009 Incre. 2007-2009

La inversión
publicitaria por
segmentos

Todos los segmentos reducen drásticamente su
inversión excepto el segmento D (Berlinas medias)
 que crece un 8,4% respecto al primer trimestre
de 2008. El crecimiento de este segmento se
debe principalmente a los siguientes modelos:

Seat Exeo 3.712

Toyota Avensis 3.672

Audi A4 3.584

Opel Insignia 3.227

Mercedes clase C 2.809

Skoda Octavia 2.797

Volkswagen Tiguan 2.709

InversiónModelos (miles de euros)

Inversión Publicitaria por segmentos de turismos por marcas
1er Trimestre 2007-2009

(miles de euros)

Inversión publicitaria

1er Trim 2007

Incrementos

Total 217.637 203.240 126.286 -6,6% -37,9% -42,0%

Segmento A
(Ciudadanos)

2.092 4.946 2.103 -57,5% -57,5% 0,5%

Segmento B
(Utilitarios)

32.763 33.500 18.002 -46,3% -46,3% -45,1%

Segmento C
(Familiares)

50.595 51.491 28.006 -45,6% -45,6% -44,6%

Segmento D
(Ber.medias)

28.589 25.539 27.682 8,4% 8,4% -3,2%

Segmento E
(Grandes ber.)

15.308 14.346 4.426 -69,1% -69,1% -71,1%

Segmento G
(Ber.Repres.)

1.502 514 106 -79,3% -79,3% -92,9%

Segmento H
(Deportivos)

1.861 239 39 -83,5% -63,1% -97,9%

Segmento L1
(Mono.medios)

6.401 8.854 4.152 -53,1% -53,1% -35,1%

Segmento L2
(Mono.grand.)

5.881 2.172 1.361 -37,3% -37,3% -76,9%

Todoterrenos 27.161 20.136 9.010 -55,3% -55,5% -66,8%

L.de vehículos 20.682 23.082 18.402 -20,3% -20,3% -11,0%

Otros 24.802 18.422 12.994 -29,5% -29,5% -47,6%

1er Trim 2008 1er Trim 2009 Incre. 2008 Incre. 2009 Incre. 2007-2009Medios

fuente: Arce Media

fuente: Arce Media

(miles de euros)
fuente: Arce Media



Top 32 de inversión
por modelos de
coches

En este trimestre han sido 32 modelos de coches los que
han invertido más de un millón de euros, este grupo de
modelos acaparan el 55% de la inversión total del sector.

En 2008 el ranking de modelos terminó liderado por
Seat Ibiza con una inversión de 21 millones de euros,
ahora en este primer trimestre se mantiene este modelo
como líder con 4,5 millones de euros. El segundo puesto
del ranking también es ocupado por un modelo de Seat,
el EXEO, que ha invertido 3,7 millones de euros.

Ranking de los modelos con más de 1 millón de euros de Inversión
publicitaria en 1º trimestre 2009.

SEAT IBIZA 4.566
SEAT EXEO 3.712
TOYOTA AVENSIS 3.672
AUDI A4 3.584
OPEL INSIGNIA 3.227
BMW SERIE 1 3.095
MERCEDES CLASE C 2.809
SKODA OCTAVIA 2.797
VOLKSWAGEN TIGUAN 2.709
SKODA FABIA 2.192
SEAT LEON 2.302
MERCEDES CLASE B 2.221
NISSAN QASHQAI 2.128
VOLKSWAGEN GOLF 2.061
MITSUBISHI LANCER 2.033
AUDI A3 2.008
RENAULT MEGANE 1.925
FIAT PUNTO 1.915
SAAB 93 1.817
PEUGEOT 308 1.652
HONDA CIVIC 1.635
CITROEN C5 1.611
FORD FOCUS 1.611
VOLKSWAGEN POLO 1.593
TOYOTA YARIS 1.541
FORD FIESTA 1.533
KIA SOUL 1.467
ALFA ROMEO MITO 1.286
DACIA SANDERO 1.277
HYUNDAI I30 1.267
OPEL ASTRA 1.039
VOLKSWAGEN SCIROCCO 1.011

InversiónMarca y modelo (miles de euros)
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Notoriedad
publicitaria

Renault continúa liderando el ranking de
notoriedad publicitaria del primer trimestre de
2009, con una notoriedad del 13,9%, sin
embargo ha perdido dos puestos porcentuales
de notoriedad respecto al primer trimestre de
2008.

A Renault le sigue en el ranking de notoriedad
Seat, Ford, Audi y Citroen. Destacamos el
crecimiento que ha tenido en notoriedad
publicitaria respecto al mismo trimestre del año
pasado Seat, Opel, Volkswagen y Nissan.

Comparación de la Notoriedad Publicitaria de Automóviles
en los 1º Trimestres 2007-2009

Inversión publicitaria

1er Trim 2007

Incrementos

     RENAULT 15,7% 15,8% 13,9% 0,6% -11,9% -11,4%
     SEAT 11,0% 9,9% 11,2% -10,6% 13,2% 1,2%
     FORD 7,2% 9,4% 8,6% 31,0% -8,0% 20,6%
     AUDI 10,3% 10,3% 8,0% 0,0% -22,6% -22,6%
     CITROEN 10,7% 10,6% 7,4% -0,7% -30,2% -30,7%
     OPEL 6,7% 5,4% 7,1% -18,8% 32,0% 7,2%
     VOLKSWAGEN 5,2% 4,9% 6,8% -5,2% 39,4% 32,1%
     BMW 8,8% 7,8% 6,8% -11,3% -12,7% -22,6%
     MERCEDES 7,3% 7,6% 6,6% 4,5% -13,5% -9,6%
     PEUGEOT 6,0% 5,9% 5,6% -1,0% -4,6% -5,5%
     TOYOTA 5,4% 3,9% 4,1% -27,6% 3,3% -25,2%
     NISSAN 3,7% 1,8% 2,3% -50,8% 28,6% -36,8%
     FIAT 1,4% 2,2% 1,8% 57,0% -17,9% 28,9%
     KIA 2,0% 1,8% 1,6% -10,7% -7,4% -17,3%
     HYUNDAI 3,4% 2,3% 1,5% -33,5% -35,4% -57,1%
     HONDA 0,9% 0,8% 1,2% -14,3% 59,0% 36,3%
     VOLVO 2,3% 1,1% 1,1% -52,1% 0,9% -51,7%
     CHEVROLET 1,2% 1,3% 1,1% 6,8% -12,7% -6,8%
     MAZDA 0,7% 0,7% 1,0% 7,4% 37,0% 47,1%
     SKODA 0,9% 1,0% 1,0% 4,3% 0,0% 4,3%
     MITSUBISHI 1,1% 0,7% 0,9% -30,5% 24,7% -13,3%
     ALFA ROMEO 0,6% 0,2% 0,5% -61,0% 134,8% -8,5%
     CHRYSLER 0,8% 0,5% 0,5% -35,9% -4,0% -38,5%
     DACIA 0,2% 0,2% 0,4% -13,6% 121,1% 90,9%
     SAAB 0,6% 0,4% 0,4% -39,1% 5,1% -35,9%

1er Trim 2008 1er Trim 2009 Incre. 2008 Incre. 2009 Incre. 2007-2009Marcas

fuente: Imopfuente: Arce Media
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profesionales del análisis
y seguimiento publicitario

Evolución de la Inversión Publicitaria por trimestres de 2007 a 2009
 (Los 3 últimos trimestres de 2009 se han estimado)
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Comparación por trimestres de la inversión publicitaria de 2007 a 2009
 (Los 3 últimos meses de 2009 se han estimado)

254

189

218

113 121

143

218

203

148

126

83 109

0

50

100

150

200

250

300

1er Trimestre 2do Trimestre 3er Trimestre 4to Trimestre

Año 2007 Año 2008 Estimación Año 2009

Estimación de los incrementos/decrementos de Inversión Publicitaria
del año 2009 en el sector de turismos
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arcemedia@arcemedia.es

Madrid.  tel.: 91 344 00 94
Barcelona. tel.: 93 500 66 50

Puedes querer la versión extendida de
este informe o quizás quieras contarnos
como sería tu informe sectorial perfecto
o quizás necesites información de otros
sectores o quizás simplemente quieras
saber más sobre nosotros... en cualquiera
de estos casos, llámanos y estaremos
encantados de hablar contigo.

¿Quieres
más?


