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del Covid’19 / 1-31 Marzo

OCﬂPﬂClon por medios

Impa

La declaracion del estado de alarma, motivado por la pandemia del Covid'19, se
publicé en el B.O.E. el 14 de marzo de 2020.

El efecto en la inversion publicitaria esta afectando al mercado publicitario de modo
heterogéneo, presentando efectos diferenciados entre los medios y sectores que lo
componen.

Presentamos sintéticamente lo acontecido, poniendo el foco en la evolucion de, la
ocupacion por medios, e inserciones por sector registrados, versus lo acontecido en
marzo de 2019 y, en 2020, con anterioridad y posterioridad a la declaracion del
estado de alerta.
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I Nota: El 15 de marzo de 2020 entrdé :
I en vigor el estado de alerta Covid’19. [

—) ()]  —2020

iario de inserciones publicitarias.

Para ﬂmpfmr informacion puede dirigirse a la direccion de correo electronico: tecnicos@arcemedia.es.
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r— — ——— Inserciones por sector =

1-31 Mar.2020 vs. 1-31 Mar.2019

Variacion promedio diario de inserciones

TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 57,7%
EQUIP.OFICINA, ELECTRONICA/INFORMATICA Y COMERCIO -56,3% I
AUTOMOCION -48,8% N
ENERGIA -47,0%
TEXTILY VESTIMENTA -44,0% 1
BEBIDAS -42,9% 1IN
JUEGOS Y APUESTAS -38,9% N
HOGAR -33,0% 1N
VARIOS -32,9% N
BELLEZA, HIGIENE -28,2% 1N
INDUSTRIAL, MATERIALES DE TRABAJO Y AGROPECUARIO -24,83% 1N
TELECOMUNICACIONES E INTERNET -23,6% 1IN
DEPORTES Y TIEMPO LIBRE -17,1% 1l
FINANZAS Y SEGUROS -16,7% N
OBJETOS PERSONALES -15,2% N
ALIMENTACION -14,9%8
DISTRIBUCION Y RESTAURACION -13,7% I
CULTURA, ENSENANZA Y MEDIOS DE COMUNICACION 0,3%
CONSTRUCCION |1,9%
LIMPIEZA | 2,1%
SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVADOS J 5.8%
SALUD B 30,4%

Post Alerta Covid (15-31 Mmar.2020) vs. Pre Alerta Covid (1-14 Mar.2020)

Variacion promedio diario de inserciones

AUTOMOCION -60,5% |
OBJETOS PERSONALES -57,7%
TRANSPORTE, VIAJIES Y TURISMO 52,4% 1R
JUEGOS Y APUESTAS 51,1% N
HOGAR -48,1% N
BELLEZA, HIGIENE -45,6%
DISTRIBUCION Y RESTAURACION -40,4% 1IN
VARIOS -38,2% 1B
CONSTRUCCION -37,8% B
ALIMENTACION -26,9% I
ENERGIA -26,1% B
FINANZAS Y SEGUROS -25,1%l
DEPORTES Y TIEMPO LIBRE -23,1%8
LIMPIEZA -23,0%
TELECOMUNICACIONES E INTERNET -20,0% N
SALUD -18,6% I
CULTURA, ENSENANZA Y MEDIOS DE COMUNICACION -16,2%8
BEBIDAS -5,8%]]
INDUSTRIAL, MATERIALES DE TRABAJO Y AGROPECUARIO -5,6% ]
EQUIP.OFICINA, ELECTRONICA/INFORMATICA Y COMERCIO -2,4%|
TEXTIL Y VESTIMENTA -1,2%|
SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVADOS J5,9%

*Se analizan las inserciones en promedio diario, para que los periodos sean comparables entre si, aislandose del efecto del numero de dias que los componen.

" Fuente: Arce Media — Auditsa. Control diario de inserciones publicitarias.

Para ampliar informacion puede dirigirse a la direccion de correo electronico: tecnicos@arcemedia.es.



