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Los medicamentos que se incluyen dentro de los productos farmacéuticos, objeto de este informe, estan
sometidos a fuertes restricciones que van desde la obtencion de permisos para publicitarse hasta las

caracteristicas y limitaciones que deben tener los mensajes publicitarios.

Por otra parte, solamente pueden ser publicitados aguellos medicamentos que puedan adquirirse sin
prescripcion facultativa y que no contengan sustancias psicotropicas o estupefacientes. Esto limita la actividad
publicitaria de los laboratorios farmacéuticos en medios convencionales a una pequefia parte de los

productos que comercializan.

“Descenso de la inversion

en un 3% durante 2021”

En 2021 la publicidad convencional de la industria farmacéutica ha sido de 107.6 millones de euros, frente a
los 111.2 de 2020, ha descendido un 3%. La estacionalidad de la inversidn publicitaria, unido a la pandemia

provocada por el Covid-19, ha sido crucial para este descenso, como veremos en detalle en el informe.
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Evolucion de la inversion publicitaria Total Evolucion de la inversion publicitaria Sector Farmacéutico
(2008-2021) (2008-2021)
La industria farmacéutica tras cuatro afios pugl}/c:ei‘zzir?:en % variacién % variacién pugl\{ciizlrci)ar]en % variacién % variacion Participacién del
con niveles de inversién entre los 140 y los Ao millones de r?specto.al respecto a Afno miles de rﬂespectqal respecto a sector en la inver.
afo anterior 2008 afo anterior 2008 Total
150 millones, ha descendido a. difras euros euros
inferioresal 2008 2008 7.021 2008 113.225 1,7%
2009 5.674 -19% -19% 2009 125.487 1% 1% 2,5%
} | ha hech | ioacion del 2010 5.887 4% -16% 2010 111.378 1% 2% 2,1%
© cualha hecho que la participacion de 2011 5.673 4% 19% 2011 90.381 19% -20% 1,9%
sector farmacéutico en el total del mercado 2012 4912 13% 30% 2012 78.120 4% 319% 2 0%
publicitario sea muy similar al de hace una 2013 3.710 24% 47% 2013 95.224 22% 16% 2,6%
década,. 2014 4.693 26% -33% 2014 115.560 21% 2% 2,9%
2015 5.109 9% -27% 2015 152.715 32% 35% 3,6%
En el total de la inversiéon publicitaria de 2016 5.876 15% -16% 2016 146.519 4% 29% 2,9%
, . 2017 6.166 5% -12% 2017 142.488 -3% 26% 2,8%
este pais, este sector tiene una cuota
i o del 27% en los i 2018 6.439 4% -8% 2018 144.142 1% 27% 2,7%
roximadamen n im
aE) © . adame e~ €4 ooe s Ulimos 2019 6.535 1% 7% 2019 126.206 -12% 1% 2,4%
afios, siendo este afio de 1,8%. 2020 5.421 17% 23% 2020 111.269 12% 2% 2,6%
Por tercer afio consecutivo cae la inversion, Evolucién de lainversién publicitaria total (2008-2021) Evolucion de la inversion publicitaria del sector farmacéutico (2008-
esta vez propiciada por la situacion vivida (en millones de euros) 2021) (.000de euros)
frente a la Covid-19; aunque la caida de  ** oo
este sector es de un 12% en comparaciéon ;o0 - 160000
I O, 2% "1 %
con la caida general, que es de un 14%. . \i% " e M 4:: o000
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En el primer trimestre de 2021,
podemos observar la evolucion de la
actividad publicitaria frente al ulimo
trimestre del 2020. Registramos un
aumento progresivo de la actividad
publicitaria durante los meses de
Junio, Julio, Septiembre y Octubre
del ano2021, y registrando la uttima
caida de la inversion en Diciembre,
influido por la uttima ola de la variante
6micron de la Covid-19.

Nos gustaria destacar la estabilidad
de inversion publicitaria durante el
ano 2021, viendo unos resultados
con futuras mejoras.

Inversion publicitaria del sector farmacéutico en .000 de
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Estacionalidad comparada de la inversion publicitaria

euros por mes
2019 2020 2021 % de variacién 25 000
Enero 19.943 16.539 8264 -50%
Febrero 11.263 11.687 8.361 -28% 20.000
Marzo 8.714 10.402 9.131 -12%
Abril 9.155 5.423 9.843 82% 15.000
Mayo 9.989 5.740 9.199 60%
Junio 9.200 9.149 10.127 1% 10.000
Julio 9.433 12.040 11.909 -1%
Agosto 4.940 5.045 5.430 8% 5.000
Septiembre 8.568 15.732 10.579 -33%
Octubre 9.228 7.466 10.481 40%
Noviembre 11.290 6.021 8.702 45% (é\g«o \O@«O @@@0 @& @@0 3&;\0 30'\\0 Qoé@ @‘O@ Q\}o@ ¢ @
Diciembre 14.483 6.025 5.641 -6% <@ VC)Q,Q&\Q o eo\.\\@ o\'o‘z’
Ano 2019 Ano 2020 Ano 2021
Evolucion de lainversion publicitaria del sector farmacéutico por meses (2019-2021)
ano 2019 afio 2020 ano 2021
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Reckitt Benckiser, Novartis y Bayer son los laboratorios que lideran el ranking de
inversion del sector durante 2021. Ocupar una de las cinco primeras posiciones
requiere invertir por encima de los 5 millones de euros, cifra que han superado

también Procter y Grupo Ferrer, laboratorios que ocupan respectivamente la 4% y 5°

posicion.

Ranking de laboratorios farmacéuticos por inversion publicitaria en 2021 (.000 de euros)

% de variacion

Laboratorio Ano 2019 Ano 2020 Aho 2021 afo anterior
RECKITT BENCKISER 9.820 11.505 9.994 -13%
NOVARTIS 7.354 5.687 7.530 32%
BAYER LABORATORIOS 8.974 8.035 7.146 -11%
PROCTER & GAMBLE 5.544 5.730 5.190 9%
GRUPO FERRER 5.046 5076 4.945 -3%
LABORATORIOS ESTEVE 5714 5.111 4751 7%
LACER LABORATORIOS 3.375 8.137 4218 -48%
URIACH LABORATORIOS 4.803 3.183 4.028 27%
CHIESI ESPANA 4.028 2.403 3.420 42%
SYNFORMULAS 1.687 1.141 3.140 175%
SANOFI-AVENTIS 8.033 5.776 3.137 -46%
PHARMA OTC 2.356 2.910 2.449 -16%
OMEGA PHARMA 2.590 3.600 2.120 -41%
JOHNSON & JOHNSON 7.062 3.061 2.078 -32%
PFIZER WARNER LAMBERT 2.157 2.332 1.945 7%
ALMIRALL LABORATORIO 2.386 1.775 1.686 -5%
LABORATORIOS ZAMBON 4.307 3.153 1.437 -54%
CINFA 4.870 2.474 1.304 -47%
LABORATORIOS MENARINI 2.838 603 1.151 91%
GSK CONSUMER HEALTHCARE 3.938 4.749 992 -79%
ALTER LABORATORIOS 1.664 1.187 463 -61%
LABORATORIOS BOEHRINGER INGELHEIM - 59 92 58%
ABOCAS.PA. 1.311 1.154 17 -1
Resto de laboratorios 26.350 22.429 34.435 54%
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Respecto al 2020, las primeras posiciones del ranking cambian, excepto Reckitt
Benckiser, que sigue liderando el primer puesto. Novartis se sitlia en segunda
posicién gracias a su inversion publicitarias, sequido de Bayer Laboratorios.

12.000
9.994
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En 2021, el descenso de inversiéon de la
gran mayoria de laboratorios, como
consecuencia de la crisis sanitaria, es muy
relevante y va parejo con la crisis de la
inversion publicitaria en otros sectores. Sélo
cuatro laboratorios suben su inversién
respectoa 2020.
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Los tipos de medicamentos que bajan su
inversion respecto a 2020, son los que
siempre han recbido mayor inversién
publicitaria. En 2021 son los analgésicos los
que suben, lo hacen debido a la situacion
actual.
Les en el los

siguen ranking

complementos  alimenticios y  los
complejos vitaminicos. Dejando en las
uttimas posiciones del ranking, los mismos

puestos que en afos anteriores.

[> Inversion publicitaria de los productos farmacéuticos (.000 de euros)
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Tipo de medicamento Afo 2019 Afo 2020 Afo 2021 % de variacion
ANALGESICOS 9.848,15 8.268,77 17.295,47 109%
COMPLEMENTOS ALIMENTICIOS 10.749,48 10.550,03 11.122,43 5%
COMPLEJOS VITAMINICOS 3.421,07 4.229,36 5.820,84 38%
BICARBONATO, ANTIACIDOS Y DIGESTIVOS 4.365,85 3.832,19 5.294,93 38%
PRESERVATIVOS 2.610,62 2.393,15 3.933,00 64%
LINIMENTOS/PARCHES 7.615,61 7.842,13 3.381,51 -57%
BALSAMICOS 2.769,51 1.596,53 2.766,08 73%
RECONSTITUYENTE Y ENERGETICOS 4.165,94 2.712,17 2.203,35 -19%
DESCONGESTIVOS 6.218,73 2.339,01 2.182,07 -7%
LAXANTES 4.825,17 2.009,00 2.133,83 6%
ANTICATARRALES Y ANTIGRIPALES 11.049,75 5.123,93 1.730,39 -66%
ANTITUSIGENOS 6.006,04 4.698,73 425,63 -91%
ANTIHISTAMINICOS 1.337,70 496,63 309,56 -38%
ANTISEPTICOS BUCOFARINGEOS 896,02 555,10 90,10 -84%
PREPARADOS ADELGAZANTES 577,68 5,37 73,03 1260%
Resto de productos/medicamentos 49.749,09 54.617,06 48.906,13 -10%

126.206

Total inversion

[> Ranking de inversion de los productos farmacéuticos
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Cada tipo de medicamento, tienen una
estacionalidad diferente que depende,
como es logico, de los periodos mas
virulentos para algunos, o de los usos y
hébitos para otros.

El primer y cuarto trimestre del afio es
donde se aglutina la inversion de
anticatarrales y antigripales, antitusivos,
descongestivosy balsémicos.

En el segundo trimestre del afio,
coincidiendo con el dato del afio 2020,
sube la inversion publicitaria de los
complementos  alimenticios y de los
complejos vitaminicos.

En el tercertrimestre del afio vemos subir la
inversion, en preservativos 'y toman
relevancia los linimentos y parches y los
bicarbonatos y digestivos.
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[> Estacionalidad de los tipos de medicamentos (2021)
Tipo de medicamento Total afio 2021 Ter Trim 2° Trim 3erTrim 4° Trim
ANALGESICOS 17.295 26% 29% 23% 22%
COMPLEMENTOS ALIMENTICIOS 11.122 18% 36% 27% 19%
COMPLEJOS VITAMINICOS 5.821 26% 40% 13% 21%
BICARBONATO, ANTIACIDOS Y DIGESTIVOS 5.295 11% 17% 40% 33%
PRESERVATIVOS 3.933 28% 30% 20% 22%
LINIMENTOS/PARCHES 3.382 21% 34% 35% 10%
BALSAMICOS 2766 60% 0% 0% 40%
RECONSTITUYENTE Y ENERGETICOS 2.203 21% 26% 34% 19%
DESCONGESTIVOS 2.182 56% 0% 0% 44%
LAXANTES 2.134 12% 11% 73% 1%
ANTICATARRALES Y ANTIGRIPALES 1730 53% 0% 0% 47%
ANTITUSIGENOS 426 38% 0% 0% 62%
ANTIHISTAMINICOS 310 0% 16% 84% 0%
ANTISEPTICOS BUCOFARINGEOS 90 1% 47% 9% 42%
PREPARADOS ADELGAZANTES 73 2% 84% 2% 12%
Resto de productos/medicamentos 48.906 22% 28% 28% 23%

107.668

Total inversién

[> Estacionalidad de inversién publicitaria de los productos farmacéuticos
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Ranking de inversion publicitaria de marcas de productos farmacéuticos con mas de un millén de euros

en 2021
Marca 2019 2020 2021 K Vzr;at(e:ir?c?raﬁo
Eltop 5 de marcas que mas invirtieron en
2021 esta formado por Voltadol, Gelocatil, ~ VOLTAPOL 6.190 4.178 5734 37%
GELOCATIL 3.877 4.435 4.573 3%
Durex,  Flogoprofen y Kiimea Colon oo 3084 4394 4383 0%
Iitable. FLOGOPROFEN 7 3203 2380 331 2%
KIJIMEA COLON IRRITABLE 1.687 1.141 3.140 175%
. . . MERITENE 1.968 1.989 2.330 17%
Destacar Ia sublda de Inversion del Lasea, -ZZiC-)UI-L-NATl-JIéA """""""""""""""""""""""""""""""" I 4 1‘4 """""""""" éO-Sé-”-”-él-OS-% """""
debido a su alta presencia en television de FINISHER 189 108 2086 1826%
abrii a noviembre de 2021 en STREPSILS 1.520 1.420 1.876 32%
. THROMBOCD g3 1677 1800 7%
comparacioncon 2020.
GAVISCON 1.436 1.326 1.785 35%
MELAMIL e S ne ] 145% ...
También destacable en menor medida, ALMAX 1.581 1.488 1.664 12%
es la subida de Finisher debido a LS 1576 1598 1.621 1%
SUPRADYN 822 1502 e 7%
productos de salud y complementos  ggrogast 2.703 1.819 1597 12%
alimenticios favorecedores del deporte. VICKS 2243 3.503 1.561 -55%
GINE CANESTEN 287 ] 1800 o 1oAs o 4%
ESPIDIDOL 830 1.230 1.425 16%
ANSO 1.037 1.117 1.413 26%
AQUORAL e 838 . Ve N3 6%
PHARMATON 0 428 1.258 194%
MASCARILLAS BEJAR - - 1.247 -
CLBARBLUE 768 ot 427 s 185% ...
LASEA - 39 1.144 2824%
FISIOCREM 1.359 784 1.133 44%
ENSURE L 730 M8 A%
DORMIDINA 1.746 1.055 1.075 2%
NUROFEN 225 248 1.068 331%
AQUILEA 1.635 1.084 1.062 2%
NOVARTIS S 498 1088 1M2%
AR ON S, 430 o Mose ] 143% .
DORMINATUR 557 1.128 1.024 9%

A TN ] 238 A0 LA 9
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Este afio 2021 ha aumentado el nimero
de marcas analizadas respecto a 2020. 714
frente alas 650 del ano pasado.

Las marcas que invierten mas de un millén
de euros suponen el 60% de la inversion
publicitaria del sector.

Resumiendo, en 2021, 8 marcas de
productos farmacéuticos han invertido
maés de dos millones de euros, y 26 marcas
entre unoy dos millones de euros.
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Ranking de inversion publicitaria de marcas de productos farmacéuticos, afio 2021(en .000)
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Esta ha sido una vision
general de la actividad
publicitaria de su sector
durante 2021.

¢, Se imagina la ventaja de
contar con esta
iInformacion mucho

mas detallada diariamente
y recogiendo sus
necesidades?
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Seguimiento exhaustivo de la
actividad publicitaria de su
marcay la competencia.

Q

Andlisis de las creatividades: nuevas
marcas, estilo de comunicacion, ofertas 'y
promociones, contenidos, slogan, publico
objetivo...

arceneda aUdi,!igoer Tel. 9134400 94

f | Y | in | arcemedia.es

Toda la informacion a su alcance con
nuestras aplicaciones.

Toda la informacion deseada, cada dia en
su e-mail.

Avda. de Manoteras 22, 32 planta
28050 Madrid




